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Резюме

3

Об НКО чаще всего пишут новостные интернет-СМИ из 

Москвы и Московской области.

Поддержка участников СВО и их семей и гуманитарная 

помощь жителям новых регионов – основные темы 

публикаций 2023 года.

В СМИ активно освещают мероприятия и акции, 

направленные на помощь целевым группам 

благополучателей: участникам СВО, жителям новых 

регионов, детям с тяжелыми заболеваниями и животным.

Набирает обороты тенденция по позиционированию 

государства как ключевого благотворителя: значительная 

часть наиболее упоминаемых персон сектора НКО является 

представителями органов государственной власти, широко 

освещается государственная деятельность по поддержке и 

регулированию сектора, а также мероприятия, акции, 

проводимые федеральными и региональными 

государственными органами по поддержке участников СВО.

СМИ Социальные медиа
234 497 сообщений 783 303 постов 

ВКонтакте – безусловный лидер по количеству сообщений 

о деятельности НКО, однако в то же время там публикуется 

большое количество рекламных объявлений от 

недобросовестных НКО. 

В социальных сетях тема наиболее активно обсуждается 

женщинами старшего возраста, проживающими в 

столичных городах.

Наибольшее внимание пользователей привлекают 

сообщения о помощи целевым группам благополучателей, 

также активно освещается деятельность Фонда 

президентских грантов по организации новых проектов и 

конкурсов. 

В части содержания информационной повестки 

наблюдаются те же тенденции, что и в публикациях в СМИ –

продолжает нарастать активность государственных 

организаций по освещению своей социально 

ориентированной деятельности.
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1
часть

Мониторинг присутствия 
НКО-сектора СМИ
анализ данных СМИ в динамике 
за четыре года

3
часть

Мониторинг присутствия НКО-
сектора социальных медиа
анализ данных социальных медиа в 
динамике за два года

2
часть

Автоматизированный 
анализ текстов СМИ
облака слов, сетевой анализ («деревья 
смыслов») и тематическое моделирование 

4 
часть

Мониторинг избранных тем в СМИ 
изучение трендов публикационной 
активности на примере 9-ти тем, 
связанных с социально ориентированной 
деятельностью

Методология исследования

к содержанию



Раздел I. Основные характеристики 
источников информации о 
некоммерческом секторе в СМИ

5

Настоящий отчет, посвященный анализу освещения в СМИ и социальных медиа деятельности 

негосударственных некоммерческих организаций, предваряется разделом, характеризующим 

основные источники информации. 

к содержанию



Мониторинг методологически повторяет исследования 2022, 2021 и 2020 годов. Поиск публикаций в СМИ в системе 

мониторинга «Медиалогия» осуществлялся по ключевым словам*:

НКО, благотворительность, некоммерческая организация, благотворительный фонд, пожертвование, благотворительная 

организация, добровольческие объедения, ТОС, некоммерческий сектор

Метод анализа текстов – контент-анализ

Хронологические рамки: 1 марта − 30 июня 2023 года 

*поиск осуществлялся по всем словоформам

6

к содержанию

Методология исследования СМИ

Примечание: Детальный ключевой запрос со стоп-словами может быть предоставлен по запросу. 

https://www.asi.org.ru/work/osveshhenie-v-smi-i-soczsetyah-deyatelnosti-negosudarstvennyh-nko-v-rossii-tretya-volna/
http://www.zircon.ru/upload/iblock/04c/nko_media_2021.pdf
http://www.zircon.ru/upload/iblock/2a1/nko_media_2020.pdf


Предварительный этап. Чистка сообщений и 
формирование выборки сообщений СМИ

7

234 497
сообщений

Генеральная совокупность текстов
Публикации отбирались случайным образом, каждое сообщение должно было соответствовать двум критериям:

 источник должен представлять собой СМИ или сетевое издание.
 информация о «третьем секторе» должна быть центральной темой сообщения. 

162 510
сообщений

Отбор релевантных 
источников

40 628
сообщения

Отбор целевых текстов

4 000
сообщений

Отфильтрованная выборка для анализа

В 2023 году размер выборочной совокупности был сохранен на уровне последних двух волн (N=3933 в 2022 году и 

N=3718 в 2021 году). В 2020 году объем выборки составлял 1500 сообщений.

к содержанию



Какие СМИ пишут об НКО?
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27%

24%

26%

32%

73%

69%

74%

68%

2023

2022

2021

2020

Федеральные Региональные

77%

74%

77%

79%

13%

16%

14%

14%

6%

7%

6%

4%

4%

3%

3%

3%

2023

2022

2021

2020

Интернет Информагентства Газеты ТВ Журналы Радио

к содержанию



Какие СМИ пишут об НКО?

9

45%

43%

5%

3%

2%

0,2%

4%

60%

28%

5%

2%

2%

4%

55%

35%

4%

2%

1%

4%

46%

33%

6%

1%

6%

8%

Городской/областной/краевой портал

Общеполитические СМИ

Специализирующиеся на НКО СМИ

Экономические СМИ

Глянцевые/развлекательные СМИ

Наука и образование

Другое

2023
2022
2021
2020

к содержанию



Основные источники информации 
о «третьем секторе»
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№ Наименование СМИ Кол-во 
сообщений Категория СМИ Город Уровень СМИ

1 ТАСС 4618 Информагентство Москва Федеральный

2 РИА Новости 3728 Информагентство Москва Федеральный

3 Царьград (tsargrad.tv) 3081 Интернет Москва Федеральный

4 Агентство социальной информации (asi.org.ru) 1488 Информагентство Москва Федеральный

5 ИА Красная весна (rossaprimavera.ru) 802 Интернет Москва Федеральный

6 ИА Regnum 730 Информагентство Москва Федеральный

7 Газета.Ru 550 Интернет Москва Федеральный

2023
№ Наименование СМИ Кол-во 

сообщений Категория СМИ Город Уровень СМИ

1 ТАСС 3107 Информагентство Москва Федеральный

2 РИА Новости 1922 Информагентство Москва Федеральный

3 Агентство социальной информации (asi.org.ru) 1207 Информагентство Москва Федеральный

4 Православие и мир (pravmir.ru) 825 Интернет Москва Федеральный

5 Смотрим (smotrim.ru) 556 Интернет Москва Федеральный

6 Российская газета (rg.ru) 380 Интернет Москва Федеральный

7 ИА Красная весна 327 Информагентство Москва Федеральный

2022

СМИ, который входили в топ рейтинга в 2020-2022.

к содержанию



В каких регионах СМИ были наиболее активны?
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29% публикаций о некоммерческом секторе приходится 
на федеральные и московские СМИ

№ Регион 2023 2022 2021 2020

1 Москва 29% 28% 33% 34%

2 Московская область 4% 5% 4% 3%

3 Санкт-Петербург 3% 3% 3% 5%

4 Краснодарский край 3% 2% 1% 2%

5 Свердловская область 2% 2% 2% 4%

6 Брянская область 2% 0,9% 1% 0,9%

7 Нижегородская область 2% 3,6% 2,8% 2,7%

8 Республика Дагестан 2% 1,3% 0,7% 2,5%

9 Липецкая область 2% 1,1% 0,6% 0,4%

10 Тульская область 2% 2% 2% 0,003%

10 медиа-активных регионов 10 медиа-пассивных регионов

Жирным выделены те регионы, которые вошли в рейтинг медиа-активных / медиа-пассивных регионов в 2020-22 годах. 

№ Регион 2023 2022 2021 2020

79 Кабардино-Балкарская 
Республика 0,15% 0,2% 0,16% 0,07%

80 Камчатский край 0,15% 0,48% 0,24% 0,13%

81 Севастополь 0,15% 0,2% 0,32% 0,5%

82 Республика Калмыкия 0,15% 0,05% 0,48% 0,3%

83 Еврейская автономная область 0,12% 0,28% 0,16% 0,13%

84 Сахалинская область 0,12% 0,56% 0,3% 0,07%

85 Ненецкий автономный округ 0,07% 0,15% 0,10% 0,58%

86 Республика Алтай 0,05% 0,18% 0,03% 0,8%

87 Республика Карачаево-Черкесия 0,05% 0,15% 0,24% 0,5%

88 Республика Тыва 0,05% 0,20% 0,05% 0,07%

к содержанию



Авторы
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№ Автор СМИ Количество 
сообщений

1 Старцев Виктор НГС.Омск (ngs55.ru) 158

2 Панкратьева Елена Екатеринбург Он-лайн (e1.ru) 123

3 Александров Алексей Знамя труда (z-truda.ru) 99

4 Смирнова Алена Кузбасс (kuzbass85.ru) 89

5 Агафонов Илья Милосердие (miloserdie.ru) 87

6 Маринина Ксения Екатеринбург Он-лайн (e1.ru) 81

7 Золотухина Алена Новосибирский городской сайт (ngs.ru) 80

8 Ненко Илья 116.ru 79

9 Курочкин Андрей Наш Красноярский край (gnkk.ru) 78

10 Тутина Юлия Аргументы и Факты 63

Жирным выделены журналисты, которые специализируются на некоммерческой тематике. 

Журналисты, которые попали в список в 2022 году

к содержанию



Выводы к разделу

Присутствие некоммерческого сектора в федеральных медиа стабильно в течение всех волн мониторинга (27% vs 25%, 26% 

и 32% в 2022, 2021 и 2020 годах соответственно). Деятельность НКО освещается преимущественно в региональных медиа.

Специальная военная операция не только остается главной повесткой, но и набирает присутствие, с ней связано более 

четверти публикаций о «третьем секторе» (26%). Представленность темы возросла по сравнению с прошлым годом на 7 п.п.

Основными источниками информации о некоммерческих организациях остаются ТАСС, РИА-Новости и АСИ. Подавляющее 

большинство авторов публикаций – журналисты-новостники, для которых НКО не являются профильной темой.

В целом, публикационная активность отдельных региональных медиа остаётся устойчивой на протяжении 4-х лет 

мониторинга – наибольшая публикационная активность по теме отмечена в, Московской, Нижегородской и Свердловской 

областях, Санкт-Петербурге и Краснодарском крае. Медиа активность в данных регионах традиционно велика.

Наиболее слабо тема деятельности некоммерческих организаций представлена в Республике Тыве, Республике Карачаево-

Черкесии, Республике Алтай, Ненецком автономном округе и Сахалинской области. 

1% публикаций 
в некоммерческом 
секторе связаны с 
коронавирусом26% публикаций 

в некоммерческом 
секторе связаны 
со специальной военной 
операцией 

<

к содержанию
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Раздел II. Особенности 
информационной повестки 
некоммерческого сектора в СМИ

14

В настоящем разделе будут проанализированы основные информационные поводы и 

тематическое наполнение текстов. 

к содержанию
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В Москве прошел первый Всероссийский форум «Женского 
движения Единой России»

Более 1500 проектов НКО победили в конкурсе Фонда 
президентских грантов

Путин создал фонд поддержки участников СВО и семей 
погибших бойцов «Защитники Отечества»

Сбер проведет юбилейный Зеленый Марафон в российских 
городах

Член СПЧ прокомментировала обыски в ее доме по делу вокруг 
«Мемориала»**

Стартовала мемориальная онлайн-акция «Свеча памяти»

Стартовала всероссийская благотворительная акция «Красная 
гвоздика»

Минюст отчитался перед депутатами о борьбе с иностранным 
влиянием

В России предложили меры для защиты сферы 
благотворительной деятельности от мошенников

Более 300 заявок подали жители Московской области на 
Международную премию #МЫВМЕСТЕ

* По данным системы мониторинга СМИ и социальных медиа «Медиалогия». Рейтинг строился на основе параметра «Заметность события».
15** Организация внесена в реестр некоммерческих организаций, выполняющих функции иностранного агента.

Топ-10 событий некоммерческого сектора 
в медиа*

к содержанию



Комментарий

Информационную повестку составляют сообщения о проведении мероприятий, конкурсов и акций (6/10) и 

деятельности государственных органов в отношении некоммерческой сферы (4/10). Вошедшие в число 

наиболее заметных событий мероприятия направлены как на поддержку сектора (гранты и премии для 

некоммерческих организаций), так и сами являются благотворительными акциями («Зеленый Марафон» 

Сбербанка, «Красная гвоздика» и «Свеча памяти»).

По сравнению с 2022 годом снизилась интенсивность публикационной активности о правоприменительной 

практике закона об иностранных агентах (в 2022 г. в список вошло 8 событий, в 2023 г. – 2 события). 

Среди наиболее заметных событий в этом году более чётко проявилась деятельность государственных 

органов, что говорит о продолжении тренда на смещение дискурса в сторону государственного сектора.

Представленные в списке события близки с точки зрения заметности, что затрудняет выделение ключевого 

информационного повода в медиа в сфере НКО в этом году.

Для справки

Заметность сообщения – это кумулятивный параметр, который учитывает «рекламный эквивалент» публикации 

в зависимости от номера полосы, объёма сообщения, а также тиража, посещаемости.

16

к содержанию

https://www.mlg.ru/about/technologies/
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Тональность сообщений

4%

3%

3%

1%

86%

86%

74%

66%

10%

11%

23%

32%

2023

2022

2021

2020

Отрицательная Нейтральная Положительная

к содержанию
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* В 2021 – 2020 множественный выбор. Сумма по всем параметрам больше 100%. 

В 2022 методика была скорректирована, отмечается один главный информационный повод. Общая сумма = 100%.

Основной информационный повод

74%

3%

9%

3%

2%

5%

1%

1%

2%

91%

1%

0,5%

3%

1%

2%

0%

1%

1%

79%

6%

5%

3%

3%

2%

2%

1%

3%

56%

6%

23%

3%

11%

9%

6%

3%

7%

Мероприятие (онлайн-акции, сборы, 
концерты, аукционы, флешмобы)

Законодательная деятельность

Результаты деятельности НКО

Конфликт, скандал

Общение со СМИ (пресс-релиз, пресс-
конференция, круглый стол, презентация)

Интервью и истории благополучателей

Выступление лица от НКО

Работа «в поле» (репортаж с места 
оказания помощи)

Другое

2023
2022
2021
2020

к содержанию
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Мероприятия и события остаются видом деятельности некоммерческих организаций, который наиболее 

широко представлен в СМИ (74%). Тем не менее, по сравнению с 2022 годом представленность тематики 

сократилась на 17 п.п.

Результаты деятельности НКО в 2023 году стали освещаться более активно. Представленность темы за 

год возросла с 0,5% до 9% за счет сообщений об открытии новых НКО, об увеличении финансирования и 

отчетов о деятельности НКО и волонтеров.

Примеры сообщений

Ссылка на сообщениеСсылка на сообщение Ссылка на сообщение

к содержанию

https://ria.ru/20230301/festival-pristroystvo-1855065735.html
https://sn.ria.ru/20230309/konkurs-1856377114.html
https://www.unapersona.ru/articles/novosti-i-sobytiya/volontery-iz-pochty-rossii-pomogli-sobrat-nabory-dlya-tvorchestva-dlya-detskikh-bolnits.html
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Специальная военная операция является наиболее выраженной и  однородной с точки зрения содержания 

темы, более четверти публикаций о деятельности некоммерческого сектора так или иначе связаны с ней.

Тема СВО является связующей между сектором и государством: в медиа представлены публикации о 

государственной поддержке волонтерской деятельности, о создании государственных фондов помощи 

участников специальной военной операции и их семей, а также доклады благотворительных организаций об 

оказанной помощи жителям новых регионов и участникам СВО. Государство и политические партии активно 

способствуют развитию инициатив, направленных на поддержку участников СВО.

Примеры сообщений

Ссылка на сообщение Ссылка на сообщение Ссылка на сообщение

к содержанию

https://www.mk.ru/politics/2023/03/15/deputat-milonov-predlozhil-otmechat-znachkom-volonterov-svo.html
https://lenta.ru/articles/2023/06/17/aptechka/
https://rg.ru/2023/05/03/reg-sibfo/my-s-vami-zemliaki.html


19389

1510

1464

1376

1364

1339

1255

1192

1156

899

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

Топ-10 упоминаемых персон в СМИ (в контексте НКО)*

Патриарх Московский 
и всея Руси КИРИЛЛ

КОЖЕМЯКО Олег Николаевич
губернатор Приморского края

ХАБИРОВ Радий Фаритович
глава Республики Башкортостан

ТУРЧАК Андрей Анатольевич
первый заместитель председателя Совета Федерации 

Федерального собрания РФ

КИРИЕНКО Сергей Владиленович
первый заместитель руководителя 

Администрации Президента РФ

ЧУПШЕВА Светлана Витальевна
генеральный директор Агентства стратегических инициатив

МЕТЕЛЕВ Артем Павлович
председатель Комитета Государственной Думы 

по молодёжной политике

МИШУСТИН Михаил Владимирович
председатель Правительства РФ

к содержанию

Количество упоминаний

СОБЯНИН Сергей Семенович 
мэр Москвы

21*По данным системы мониторинга СМИ и социальных медиа «Медиалогия».
Рейтинг строился на основе количества упоминаний персоны в публикациях.

ПУТИН Владимир Владимирович
Президент РФ 



532

404

389

244

183

178

166

157

148

132

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

22*По данным системы мониторинга СМИ и социальных медиа «Медиалогия».
Рейтинг строился на основе количества упоминаний персоны в публикациях.

Топ-10 упоминаемых лиц некоммерческого сектора в СМИ*

САВЧУК Павел Олегович
председатель Общероссийской общественной организации 

«Российский Красный Крест», председатель Комиссии ОП РФ

ОРАЧЕВА Оксана Ивановна
генеральный директор Благотворительный фонда 

Владимира Потанина 

ЗАХАРОВА Фаина Яковлевна
президент благотворительного фонда «Линия жизни»

ФЕДЕРМЕССЕР Анна Константиновна
учредитель благотворительного фонда 

помощи хосписам «Вера»

КАРМАНОВ Роман Владимирович
генеральный директор Президентского фонда 

культурных инициатив

МОРОЗОВА Мария Андреевна
генеральный директор Благотворительного фонда 

Елены и Геннадия Тимченко

МОСКВИТИНА Наталья Игоревна
президент Благотворительного фонда поддержки семьи, 

материнства и детства «Женщины за жизнь»

ТОПОЛЕВА-СОЛДУНОВА Елена Андреевна
директор Агентства социальной информации, 

член Общественной палаты РФ

к содержанию

Количество упоминаний

КАРПОВИЧ Наталья Николаевна
председатель РОО «Объединение многодетных семей 

города Москвы»

ГОРДЕЕВА Марина Владимировна
председатель правления Фонда поддержки детей, находящихся в 

трудной жизненной ситуации
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* По данным системы мониторинга СМИ и социальных медиа «Медиалогия».
Рейтинг строился на основе количества упоминаний организации в публикациях СМИ

15 наиболее заметных некоммерческих организаций в СМИ*

9559

3443

3263

3156

2511

2423

2196

1910

1796

1531

1338

1333

1272

1219

1019

Фонд президентских грантов

АНО «Россия - страна возможностей»

Президентский фонд культурных инициатив

Русская православная церковь

Благотворительный фонд «Память поколений»

Государственный фонд поддержки участников специальной военной 
операции «Защитники Отечества»

Благотворительный фонд «Вклад в будущее»

Ассоциация волонтерских центров

Движение «Волонтеры Победы»

Благотворительный фонд Владимира Потанина

Всероссийское общество инвалидов

Благотворительный фонд социальной защиты «Милосердие»

Российское общество «Знание»

Фонд «Искусство, наука и спорт»

Российский Красный Крест

к содержанию
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* В 2021 – 2020 множественный выбор. Сумма по всем параметрам больше 100%. 
В 2022 методика была скорректирована, отмечается одна главенствующая тема. Общая сумма = 100%.

Центральная тема сообщения

58%

21%

8%

3%

3%

1%

2%

0,5%

0,0%

4%

70%

14%

7%

2%

1%

4%

1%

0,4%

0,1%

0%

51%

22%

12%

3%

3%

1%

2%

0,5%

0,4%

26%

47%

10%

18%

11%

9%

6%

13%

2%

1%

15%

Помощь. Оказание помощи нуждающимся

Государственная деятельность. Регулирование 
деятельности и меры поддержки НКО

Бизнес и благотворительность

Знаменитость. Участие знаменитых людей в 
благотворительной деятельности

Личные истории. Рассказ о 
благополучателях/сотрудниках/волонтёрах

Проблемы сектора. НКО как инфраструктура, 
развитие

Сервис (горячая линия, сервисы взаимопомощи)

Совместные проекты СМИ и НКО.

Спасение. Поисково-спасательные работы, 
тушение пожаров и т.д.

Другое

2023

2022

2021

2020

к содержанию
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Как и в прошлых волнах мониторинга, среди основных тем лидируют сообщения об оказании помощи 

нуждающимся. По сравнению с 2022 годом в 2023 году количество таких сообщений сократилось на 12 п.п. за 

счет существенного увеличения представленности темы государственного регулирования и поддержки 

сектора.

Тема оказания помощи по своему содержанию разнородна: медиа публикуют сообщения о мероприятиях, 

конкурсах и других активностях, направленных на сбор средств для помощи различных целевых групп, также 

публикуются отчетные материалы о благотворительной деятельности организаций и предприятий и другие 

сообщения об оказании помощи нуждающимся.

Примеры сообщений

Ссылка на сообщение Ссылка на сообщение Ссылка на сообщение

к содержанию

https://argumenti.ru/society/2023/06/838722
https://tass.ru/kultura/17572219
https://360tv.ru/tekst/mosobl/stoloto-i-rusklimatfond-vysadili-100-molodyh-derevev-v-istre/
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Тренд на «огосударствление» информационной повестки некоммерческого сектора, который был 

отмечен по итогам мониторинга 2021 года, в 2023 г. проявился еще более интенсивно. По сравнению с 2022 г. 

участились упоминания государственного регулирования и поддержки некоммерческого сектора (+7 п.п.).

Государство берет на себя функцию инициатора и образца в вопросе поддержки участников СВО, заявляет о 

мероприятиях и конкурсах патриотической направленности, политические партии используют тему 

поддержки участников боевых действий для повышения своей видимости в медиа.

Примеры сообщений

Ссылка на сообщение Ссылка на сообщениеСсылка на сообщение

Среди предложений 

политических партий и деятелей 

просматривается намерение 

стимулировать волонтерскую 

активность населения.

к содержанию

https://kino.rambler.ru/movies/50949619-prezidentskiy-fond-kulturnyh-initsiativ-obyavil-o-nachale-priema-zayavok-na-grantovyy-konkurs/
https://www.kommersant.ru/doc/5953417
https://www.forbes.ru/biznes/491394-deputaty-predlozili-privlec-rabotodatelej-i-ih-sotrudnikov-k-volonterstvu
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С 2022 методика была скорректирована, отмечается одна 
главная тема. Общая сумма = 100%.
* В 2021 – 2020 множественный выбор. Сумма по всем 
параметрам больше 100%. 
** В 2020 году категория «Поддержка НКО» не выделялась.

Какие сферы некоммерческой деятельности упоминаются?
44%

0,2%

15%

6%

8%

6%

4%

1%

1%

1%

0%

0%

8%

7%

0%

43%

17%

14%

7%

7%

6%

2%

1%

1%

1%

0,1%

0,1%

8%

2%

0%

29%

4%

13%

5%

5%

8%

7%

1%

15%

5%

0,3%

0,3%

8%

3%

8%

35%

4%

14%

13%

4%

8%

15%

7%

27%

4%

2%

2%

8%

1%

Благотворительность и поддержка незащищенных 
категорий граждан

Социальное предпринимательство

Помощь детям

Старшее поколение

Корпоративная ответственность

Окружающая среда и защита животных

Образование, культура и просвещение

Люди с инвалидностью

Здравоохранение

Развитие города/малых территорий

Помощь в решении семейных проблем

Юридическая помощь, защита прав человека

Поддержка НКО**

Другое

Не определена

2023
2022
2021
2020

к содержанию



37%

36%

60%

52%

48%

15%

23%

26%

1%

1%

2%

6%

14%

48%

15%

16%

2023

2022

2021

2020

Локальный. Работа на уровне отдельного населённого пункта (города/села)
Всероссийский/межрегиональный. Работа на уровне страны или нескольких регионов
Международный. Работа сразу в нескольких странах
Трудно определить

28

Масштаб деятельности НКО

к содержанию
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* Множественный выбор. Сумма по всем параметрам больше 100%.

Кого упоминают в качестве благополучателей?

51%

13%

4%

32%

42%

9%

1%

48%

49%

16%

3%

33%

59%

30%

3%

18%

Люди

Институты, организации

Сообщества, временные 
(проектные

объединения/инициативные 
группы)

Не упоминаются благополучатели
2023
2022
2021
2020

к содержанию



Выводы к разделу

По итогам четырёхлетнего мониторинга можно отметить

стабильность основных паттернов репрезентации

деятельности некоммерческих организаций.

Представление деятельности «третьего сектора»

стабильно сопровождается участием сектора в решении

проблем страны, которое государство маркирует как

актуальные (борьба с коронавирусом, гуманитарная

помощь жителям или беженцам с Донбасса в прошлые

годы или поддержка участников СВО в 2023 г.).

Все еще велико значение Русской Православной церкви

как агента благотворительности. Не меньшим влиянием

на информационную повестку обладает государственный

сектор – половина самых упоминаемых персон

некоммерческого сектора составляют представители

органов государственной власти.

Общие характеристики информационного потока о

некоммерческом секторе за четыре года не изменились –

основным источником являются крупнейшие

информационные агентства, а главный жанр

сообщения – новость.

В части центральных тематик освещения деятельности

организаций некоммерческого сектора изменений по

сравнению с прошлыми волнами мониторинга не произошло.

Основной темой публикаций о деятельности сектора

остается оказание помощи нуждающимся.

Значительную часть информационной повестки занимает

освещение деятельности государственных организаций в

части финансовой поддержки некоммерческого сектора, его

регулирования или учреждения государственных

благотворительных организаций. Тренд на конструирование

образа государства как основного патрона некоммерческого

сектора просматривается и в этом году.

Активное освещение получают любые государственные

инициативы в отношении сектора. Акцент смещается с

представления деятельности НКО как гражданской

инициативы на следование государственному заданию в части

помощи наиболее актуальной группы нуждающихся, в случае

информационной повестки 2023 года – это участники СВО.

30

к содержанию



Раздел III. Результаты формального 
(автоматизированного)
анализа текстов СМИ

31

В данном разделе представлены результаты альтернативного вида анализа текстов СМИ, который 

позволил выделить наиболее часто встречающиеся в текстах слова, построить «облака терминов», а 

также определить связи между словами и построить сети их сочетаемости друг с другом («деревьями 

смыслов»).

к содержанию



Ключевые слова публикаций

32

к содержанию



Ключевые существительные публикаций

33

к содержанию



Ключевые прилагательные публикаций

34

к содержанию



Ключевые глаголы публикаций

35

к содержанию



Ключевые выводы

В целом, тематический набор слов, который характеризует некоммерческую деятельность, сохранился и в 

этом году. Исключая из рассмотрения тавтологичные заданной тематике слова «фонд» (2 884 упоминания), 

«благотворительный» (2 760) и «помощь» (2 480), можно обнаружить наиболее частотные слова, отражающие 

различные направления деятельности некоммерческих организаций в том виде, в котором их представляют 

публике СМИ.

В качестве главных благополучателей выделяются дети (ключевое слово «ребенок» (1 605)) и участники 

специальной военной операции на территории Украины (в ряде случаев ключевые слова «участник» (1 528), 

«СВО» (808) и «боец» (514)).

Наиболее широко в публикациях представлена системная благотворительность (ключевые слова 

«организация» (1 778), «проект» (1 727), «центр» (1 295), «мероприятие» (1 109), «НКО» (1 078)), а также 

государственная деятельность в сфере социальной защиты (ключевые слова «россия» (1 530), 

«область» (1 399), «город» (1 158)).

Что касается форматов реализации некоммерческой деятельности, среди публикаций в СМИ выделяется 

гуманитарная помощь участникам СВО и жителям новых регионов (ключевые слова «направить» (1 026), 

«собрать» (1 010), «гуманитарный» (661) и др.) и проведение акций и мероприятий различной направленности 

(«проект» (1 727), «провести» (1 224), «инициатива» (870), «организовать» (840) и др.)

36
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Тематическое 
моделирование

37

Формат 
мероприятий

Тип поддержки 
или 

регулирования

Помощь 
участникам 

боевых 
действий

Другие 
благополучатели

Пациентность Агентность

Ч
ас

тн
ы

й
 с

ек
то

р
Го

су
да

р
ст

ве
н

н
ы

й
 с

ек
то

р

Перейдя по ссылке, вы можете более подробно 
рассмотреть ключевые слова, вошедшие 
в тематические кластеры на интерактивной 
диаграмме
Приведенное изображение является 
иллюстрацией, выполненной вручную. 
Пороговое значение для оценки релевантности 
ключевых слов и построения диаграммы (λ) 
составляет 0,2.

Посредством тематического моделирования 
публикации были разбиты на четыре группы, 
содержательно характеризующиеся наиболее 
часто встречающимися словами. Кластеры 
распределены в пространстве осей координат:

- по степени активности основного 
действующего лица публикации (получает 
или оказывает поддержку индивид, 
организация или социальный институт, 
которому посвящена публикация) –
горизонтальная ось;

- по принадлежности основного 
действующего лица публикации к частному 
или государственному сектору экономики –
вертикальная ось.

к содержанию

https://disk.yandex.ru/d/K55YWOw3GInkiQ


Тема 1: Формат мероприятий от НКО и для НКО (24%)

38

40 наиболее частотных терминов темы

0,016
0,013

0,009
0,009

0,008
0,006
0,006
0,006
0,006

0,005
0,005
0,005
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Тему характеризуют слова, обозначающие 
распространенные форматы 
мероприятий, связанных с 
благотворительностью: «фестиваль», 
«акция», «программа», «забег», «мастер 
класс» и «концерт».

В связи с форматами мероприятий в тему 
вошли и указания на основных агентов, 
которые организуют мероприятия, и 
площадок, на которых они проводятся 
(речь именно об организаторах, поскольку 
кластер расположен в части агентности по 
горизонтальной оси координат).

Расположение в части частного сектора по 
вертикальной оси координат обусловлено 
высокая частота ключевых слов «фонд», 
«команда» и «компания», что указывает на 
представленность в публикациях в СМИ 
по данной тематике активности 
со стороны бизнеса.

Значения на диаграмме 
представляют собой процент 
встречаемости ключевого слова 
в кластере по отношению к всем 
ключевым словам массива 
публикаций

к содержанию



Тема 2: Поддержка и регулирование деятельности НКО (30%)
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40 наиболее частотных терминов темы

Тему характеризуют слова, обозначающие 
формы и возможности поддержки 
некоммерческого сектора: «конкурс», 
«развитие», «помощь», «грант», «заявка».

В данном тематическом кластере содержатся 
публикации о деятельности 
государственных и частных организаций по 
поддержке и развитию некоммерческого 
сектора, что обуславливает расположение в 
агентной части горизонтальной оси координат.

Поскольку в данном кластере значительно 
чаще, чем в предыдущем, освещается 
деятельность государственных органов 
(«россия», «государственный», «российский», 
«президентский», «президент», «страна» и 
«федеральный»), кластер расположен в части 
государственного сектора по вертикальной 
оси координат. Высокая частотность 
упоминаний государственных организаций 
также говорит о представленности в кластере 
публикаций о регулировании сектора НКО.Значения на диаграмме 

представляют собой процент 
встречаемости ключевого слова 
в кластере по отношению к всем 
ключевым словам массива 
публикаций

к содержанию



Тема 3: Деятельность, направленная на помощь участникам 
боевых действий (22%)
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40 наиболее частотных терминов темы Тему характеризуют слова, обозначающие 
способы поддержки участников боевых 
действий и жителей новых регионов: 
«акция», «сбор», «средство», «гуманитарный», 
«передать», «пожертвование» и др.

В кластер вошли три категории реципиентов 
благотворительной помощи: участники СВО 
(«СВО», «боец», «военный», «участник», 
«военнослужащий»), люди, проживающие на 
территориях, на которых ведутся боевые 
действия или жители новых регионов 
(«житель», «область»), а также ветераны 
Великой отечественной войны («победа», 
«ветеран», «память», «гвоздика»). Все группы 
являются получателями помощи, что 
определяет положение в пациентной части 
горизонтальной оси координат.

В данном кластере публикаций минимальное 
по сравнению с остальными количество 
упоминаний частного сектора, в то же время 
государственный характер поддержки 
представлен ключевыми словами «россия», 
«единая россия», «область».Значения на диаграмме 

представляют собой процент 
встречаемости ключевого слова 
в кластере по отношению к всем 
ключевым словам массива 
публикаций

к содержанию



Тема 4: Поддержка других групп благополучателей (24%)
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40 наиболее частотных терминов темы

Тему характеризуют слова, указывающие на 
другие группы благополучателей: детей, 
страдающих серьезными заболеваниями 
(«ребенок», «семья», «детский», «лечение», 
«заболевание», «подопечный», «больница» и 
др.), и бездомных животных («животное», 
«приют», «собака»).

Наиболее распространенной формой 
поддержки данных категорий 
благополучателей является сбор денежных 
пожертвований: «средство», «пожертвование», 
«собрать».

Указанные группы в большей степени 
поддерживают частные организации, 
поскольку упоминания в публикациях в СМИ 
государственных органов встречаются 
значительно реже.

Значения на диаграмме 
представляют собой процент 
встречаемости ключевого слова 
в кластере по отношению к всем 
ключевым словам массива 
публикаций

к содержанию



Выводы к разделу

В результате тематического моделирования массив публикаций был разделен на четыре смысловых 

группы:

1. Формат мероприятий от НКО и для НКО (24%). Публикации данного кластера посвящены 

благотворительным государственным и частным акциям мероприятиям, а также мероприятиям, 

проводимым благотворительными организациями.

2. Поддержка и регулирование деятельности НКО (30%). В кластер вошли, главным образом, 

публикации о формах государственной поддержки организаций некоммерческого сектора.

3. Деятельность, направленная на помощь участникам боевых действий (22%). Публикации из 

данной тематической категории освещают акции поддержки и денежные сборы участникам СВО, 

гуманитарную помощь жителям новых регионов и акции поддержки ветеранов Великой 

Отечественной войны.

4. Поддержка других групп благополучателей (24%). Кластер состоит из сообщений с запросом 

материальной поддержки детей, страдающих серьезными заболеваниями, и приютов для бездомных 

животных.
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Дерево смыслов. 
Сеть близости лексем 
по предложениям

43

На слайдах 42 – 49 представлены результаты 
сетевого анализа («деревьев смыслов»). С 
помощью этого метода удалось выделить 
основные темы текстов СМИ и определить их 
связь между собой. За основу анализа берется 
частота отдельных слов (лексем) и их со-
встречаемость в одном предложении. 

Как интерпретировать? 
Чем больше окружность вокруг слова – тем чаще 
слово встречается в тексте. Чем толще линия 
связи с другим словом – тем чаще они 
встречаются в одном предложении. Один цвет 
говорит о том, что слова встречаются вместе и 
образуют единый смысловой кластер.

Так, в результате анализа текстов публикаций 
было выделено шесть основных кластеров по 
содержанию:
1. Некоторые «типичные» благополучатели;
2. Поддержка некоммерческого сектора;
3. Основные агенты некоммерческого сектора;
4. Гуманитарная помощь жителям новых регионов 
и меры поддержки участникам СВО;
5. Предоставление технической поддержки 
людям с ОВЗ и инвалидностью;
6. Мероприятия и акции, посвященные победе в 
Великой Отечественной войне.

Перейдя по ссылке, вы можете более подробно 
рассмотреть дерево смыслов в высоком качестве 
и без аналитических отметок.

1

2

3

4

56

к содержанию

https://disk.yandex.ru/i/jVJLWHbe_TmqVw


Дерево смыслов. 1: «типичные» благополучатели

44

Отдельный смысловой кластер сформировали 
традиционные категории благополучателей: 
бездомные животные и люди, находящиеся в трудной 
жизненной ситуации.

Бездомные животные представлены такими узлами 
как «бездомное», «приют», «собака» и «кошка», а также 
указаниями на проблематику – «открыть», 
«содержание» и «обращение». 
В совокупности составляющие кластер узлы 
указывают на то, что основным содержанием 
публикаций о бездомных животных являются запросы 
на поддержку приютов 
и информирование об открытии сборов.

Люди, находящиеся в трудной жизненной ситуации 
как еще одна традиционная категория 
благополучателей представлены узлами «ситуация», 
«попасть», «трудный», «сложный» и «жизненный».

к содержанию



Дерево смыслов. 2: поддержка сектора

45

Кластер, в который были агрегированы лексемы, 
указывающие на способы поддержки 
некоммерческого сектора, можно разделить на три 
составляющие на основании агентов поддержки: 
государственная поддержка, частная поддержка 
(голубые узлы) 
и поддержка со стороны религиозных организаций 
(оранжевые узлы).

Поддержка сектора представлена в публикациях в 
медиа конкурсами, инициативами и грантами. 
Частную и государственную категорию поддержки 
дифференцируют специфические узлы.

Для государственной поддержки это 
«муниципальный», «президентский», а для частной –
«компания», «корпоративный» и «партнер».

В СМИ освещается не только возможность получить 
грант («заявка», «прием») или принять участие в 
конкурсе («победитель»), но и приводятся отчеты о 
реализации грантов или публикации о результатах 
мероприятий.

к содержанию



Дерево смыслов. 3: основные агенты 
некоммерческого сектора

46

Согласно результатам формального анализа, среди отобранных 
публикаций есть упоминания и коллективной и индивидуальной 
благотворительной деятельности. Коллективная 
благотворительность упоминается значительно чаще, чем 
индивидуальная.

Узел «волонтерский» связан с формами волонтерских 
организаций различного уровня: «объединение», «ассоциация», 
«корпус» и «отряд». Связанные с волонтерством лексемы создают 
портрет молодого и активного добровольца как некий 
собирательный образ «модельного» участника 
благотворительных организаций.

Выделяется корпоративная благотворительность, она 
представлена узлами «бизнес», «компания» и «представитель», и 
государственная, в первую очередь как «власть» и «орган».

46
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Дерево смыслов. 4: гуманитарная помощь жителям новых 
регионов и меры поддержки участникам СВО

47

В 2023 году впервые ярко выделился 
смысловой кластер помощи участникам 
боевых действий, вобравший в себя 
категорию гуманитарной помощи жителям 
новых регионов.

Этот кластер составляют такие узлы как 
«гуманитарный», «боец», «сбор», «груз», 
«доставить», передовой» и другие. Несколько 
отстоят от них узлы ,указывающие на помощь 
новым регионам – «ДНР», «ЛНР», «донецкий», 
«запорожский» и «херсонский».

Интересно, что с темой помощи участникам 
СВО тесно связаны узлы, соответствующие 
государственным органам, политическим 
партиям и государственным деятелям –
«путин», «президент», «депутат», «совет», 
«единая россия», «государственный», 
отделение» и др. Что позволяет подтвердить 
сделанный ранее вывод о том, что главным 
агентом дискурса о помощи участникам 
СВО является государство.

к содержанию



Дерево смыслов. 5: техническая поддержка

48

В связи с медицинским направлением 
дискурса в СМИ о деятельности 
некоммерческих организаций отчетливо 
выделяются сообщения о предоставлении 
нуждающимся социальным группам 
(начиная от людей с ОВЗ и тяжелыми 
заболеваниями, заканчивая участниками 
боевых действий, получивших серьезные 
ранения и инвалидность) технических 
средств.

Представлены публикации о содействии 
реабилитации – «лекарство», «курс», 
«технический», предоставлении 
необходимых для повседневной жизни 
технических средств – «слуховой аппарат», 
«инвалидная коляска», оказание 
психологической помощи – «нуждаться», 
«психологический».

Данный смысловой кластер достаточно 
тесно связан с темой СВО через публикации 
о предоставлении гуманитарной помощи 
(«продукт», «питание», «обувь», «одежда») 
и содействии реабилитации участников 
боевых действий.
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Дерево смыслов. 6: мероприятия и акции, посвященные 
победе в Великой Отечественной войне

49

Традиционно выделился кластер, содержащий 
публикации о мероприятиях и акциях, 
посвященных 9 мая. Тематика разделена на два 
основных блока: мероприятия и сбор 
пожертвований.

Акции и мероприятия сконцентрированы 
вокруг узла «память» (деятельность 
благотворительного фонда «Память поколений»), 
«значок», «гвоздика», «окопный» и «свеча» 
(окопная свеча и свеча памяти). 

Выделенные зеленым цветом узлы указывают на 
форматы мероприятий – «провести», «занятие» и 
«мастер класс», «спортивный», «праздник».

Узел «пожертвование» сконцентрировал вокруг 
себя публикации, призывающие переводить 
денежные средства в фонды помощи ветеранам 
боевых действий – «взнос», «бюджет», «счет».
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Ключевые выводы

По сравнению с предыдущими волнами мониторинга заметно увеличилось количество смысловых кластеров. 

Также впервые выделился кластер сообщений о поддержке участников СВО, тесно связанный 

с деятельностью органов государственной власти. Тематика СВО в этом году занимает значительно больше 

смыслового пространства публикаций, чем в 2022 году.

Построение дерева смыслов позволило объединить представленные в массиве публикации 

о деятельности НКО в связанные друг с другом содержательные кластеры. Наиболее крупными и 

показательными среди них являются шесть направлений:

1. Некоторые «типичные» благополучатели (приюты, бездомные животные и люди, находящиеся в трудной 

жизненной ситуации);

2. Поддержка некоммерческого сектора (государственные и частные конкурсы, гранты, а также 

деятельность религиозных организаций);

3. Основные агенты некоммерческого сектора (волонтерские организации и объединения, 

государственная деятельность, а также корпоративная благотворительность);

4. Гуманитарная помощь жителям новых регионов и меры поддержки участникам СВО;

5. Предоставление технической поддержки людям с ОВЗ и инвалидностью (содействие в реабилитации, 

предоставление технических средств и гуманитарной помощи);

6. Мероприятия и акции, посвященные победе в Великой Отечественной войне (мероприятия, акции и 

другие активности, а также прием пожертвований).
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Раздел IV. Основные характеристики 
источников информации 
о некоммерческом секторе 
в социальных медиа
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В настоящем разделе отчёта рассмотрим, в каких социальных медиа НКО присутствуют активнее 

всего, кто пишет о «третьем секторе», а также определим динамику и тональность упоминаний. В 

фокусе анализа площадки: ВКонтакте, Одноклассники, Telegram, YouTube , МирТесен.

к содержанию



Мониторинг методологически повторяет исследования 2022 года. Поиск публикаций в социальных медиа в системе 

мониторинга «Медиалогия» осуществлялся по ключевым словам*:

НКО, третий сектор, некоммерческая организация, благотворительный фонд, благотворительная организация, 

добровольческие объедения, ТОС, некоммерческий сектор

Хронологические рамки: 1 марта − 30 июня 2023 года 

Генеральная совокупность:  783 303 постов (без комментариев)

52
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Методология исследования социальных медиа

*поиск осуществлялся по всем словоформам

Примечание: Детальный ключевой запрос со стоп-словами может быть предоставлен по запросу. 

https://www.asi.org.ru/work/osveshhenie-v-smi-i-soczsetyah-deyatelnosti-negosudarstvennyh-nko-v-rossii-tretya-volna/


В каких социальных медиа упоминаются НКО?*
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*Считается общее число упоминаний НКО, в том числе в аккаунтах самих некоммерческих организаций. 
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Динамика активности по теме: 
примеры пиков

Пример сообщения с наибольшей аудиторией

Большую часть сообщений, распространяемых в 

сообществах с наибольшей аудиторией, представляют 

просьбы адресной помощи. Часто помощь связана с 

пожертвованиями на медицинские услуги.

Другим обширным блоком сообщений является реклама 

благотворительных организаций.

В качестве примера приведена публикация видео в сообществе 

«Новости Первого канала» о возможность поддержать БФ «Галчонок»

Опубликовано 19 мая 2023 г.

Аудитория блога – 1 млн пользователей

Ссылка на сообщение 

к содержанию

На этом слайде и далее на аналогичных приводится одно 

из сообщений за пиковый период (отмечен красным на 

графике), которое характеризуется наибольшим 

значением исследуемого показателя.

https://m.vk.com/video-49388814_456278057
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Динамика активности по теме: 
примеры пиков

События, с которым мог бы быть ассоциирован экстремум, не 

обнаружено. В рассматриваемый пиковый период (31 мая – 6 

июня) крупные источники ВКонтакте активно распространяют 

сообщения с призывом сделать пожертвование приютам для 

животным или различным благотворительным фондам.

Аналогично содержанию предыдущего экстремума, 

преобладают рекламные сообщения от благотворительных 

организаций, размещенные в популярных группах ВКонтакте. 

Поскольку исходные публикации удалены, примеры приведены 

в текстовом формате в том виде, в котором они сохранились в 

данных «Медиалогии». 

Примеры на слайдах 55 и 56 – иллюстрация рекламных 

сообщений, которые временно публикуются в крупных 

сообщества и получают высокие охваты.

Несколько менее распространены, но встречаются среди 

публикаций в крупных источниках, сообщения о 

государственной поддержке благотворительной деятельности 

или изменениях законодательства.
В качестве примера приведена публикация популярным развлекательным 

ресурсом рекламного сообщения Фонда «Подарок ангелу» (не 

верифицирован на ресурсе «Нужна помощь») 

Опубликовано 2 июня 2023 г.

Аудитория блога – 7,9 млн пользователей, наибольшее значение за 

пиковый период. 

Ссылка на сообщение (неактивна, сообщение удалено)

к содержанию

Пример сообщения с наибольшей аудиторией

https://nuzhnapomosh.ru/funds/
http://vk.com/wall-40567146_2982164
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Динамика активности по теме: 
примеры пиков
Пример наиболее просматриваемых 

сообщений

Как и в предыдущем случае, ключевое событие выделить 

затруднительно. В рейтинг наиболее просматриваемых 

сообщений за пиковый период (15-21 марта) вошли 

разнообразные сообщения. Лидируют по просмотрам 

видео от благотворительных фондов, призывающие 

совершить пожертвование и рассказывающие истории 

подопечных фонда.

Среди просматриваемых сообщений также представлена 

тема помощи участникам СВО, новостные публикации, 

связанные с деятельностью НКО и законодательного 

регулирования сферы.

В качестве примера приведено короткое видео Фонда «Марафон добра» 

(не верифицирован на ресурсе «Нужна помощь») с призывом сделать 

пожертвование на лечение подопечного фонда

Опубликовано 16 марта 2023 г.

У видео 3,3 млн просмотров, наибольшее значение за пиковый период. 

Ссылка на сообщение 

к содержанию

https://nuzhnapomosh.ru/funds/
https://m.vk.com/video-166983301_456240133


Половозрастная структура авторов
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авторов - женщины
на основе данных по полу 
у 41% авторов66%

на основе данных по возрасту у 26,8% авторов

66%

34%

Женский

Мужской

Соотношение количества 
упоминаний по полу авторов

к содержанию
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40 - 59

25 - 39

18 - 24

Количество упоминаний по возрасту 



Тональность упоминаний по времени
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В качестве примера приведен видеоролик фонда «Быть добру», в 

описании которого авторы объявили сбор средств на 

изготовление дверей в социальную столовую.

Опубликовано 24 марта 2023 г.

25,4 тыс. просмотров

Вовлеченность пользователей составила 3 950, наибольшее 

значение за пиковый период. 

Ссылка на сообщение

Позитивные сообщения

Не удалось выявить конкретного события, 

повлиявшего на увеличение доли позитивных 

сообщений в рассматриваемый период 

(22-28 марта).

Среди сообщений на ресурсах с наибольшей 

вовлеченностью аудитории наиболее часто 

упоминается начало приема заявок на участие в 

третьем сезоне Международной Премии 

#МЫВМЕСТЕ.

Также встречаются сообщения, информирующие 

о благотворительной деятельности публичных 

персон и отчеты об оказании гуманитарной помощи 

бойцам в зоне СВО.

к содержанию

60

Динамика активности по теме: 
примеры пиков

https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=fh8mhz1gv7I
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Динамика активности по теме: 
примеры пиков

В качестве примера приведена публикация, содержащее видео 

Благотворительного фонда «ЗООзащита»

публиковано 25 апреля 2023 г.

11 тыс. просмотров

Вовлеченность пользователей составила 536

Ссылка на сообщение

Негативные сообщения

Увеличение количества негативных публикаций 

в рассматриваемый период (19-25 апреля) связан с 

активизацией дискуссии об эвтаназии для бездомных 

животных, вызванных внесением поправок в ФЗ-498, 

согласно которым субъекты наделяются правом на 

реализацию дополнительных мероприятий по обращению 

с животными без владельцев, а также отменяются части 1, 2, 

5, 6 статьи 18 данного ФЗ.

Негативный резонанс также вызвала информация о смерти 

воспитанников ПНИ в Санкт-Петербурге.
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https://m.vk.com/wall-33019028_219766


В социальных сетях каких городов пишут об НКО наиболее 
активно?
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10 сообществ НКО с наибольшей активностью 
пользователей*
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№ Автор Подписчики Сообщения Вовлеченность

1 БФ «Марафон добра» 62 661 16 134 280

2 БФ «Мир в наших руках» 151 928 12 28 609

3 Фонд президентских 
грантов 164 075 52 14 497

4 БФ «Помогать легко» 198 300 14 9 084

5 БФ «Алёша» 131 973 16 5 391

6 БФ «Правмир» 9 317 19 4 829

7 ЧРОО помощи детям с РАС 
«Крылья» 19 159 7 4 068

8 БФ «Мир глазами ребенка» 3 782 6 3 292

9 БФ «ЗООзащита» 15 349 22 2 809

10 БФ «АиФ. Доброе сердце» 10 225 29 2 753

*Список сформирован по показателю вовлеченности (сумме лайков, репостов и комментариев упоминаний)

к содержанию

https://vk.com/public166983301
https://vk.com/public205723769
https://vk.com/public143830192
https://vk.com/club73225212
https://m.vk.com/aleshafond
https://vk.com/club83276744
https://m.vk.com/autism.chuvashia
https://vk.com/club156295738
https://vk.com/public33019028
https://vk.com/public27562263


Выводы к разделу

Большая часть сообщений с наибольшим охватом и позитивных сообщений были направлены на
помощь уязвимым социальным группам, также заметно активное участие Фонда президентских
грантов в организации новых проектов и конкурсов.

Большую долю авторов об НКО составляют женщины – 66%, ровно как и в прошлом году.
Наиболее активные авторы о «третьем секторе» входят в возрастные группы старше 60. Группы
от 40 до 60 и от 25 до 39 составляют паритет, являясь в равной степени активными. Менее

активная часть населения входит в группу от 18 до 24 лет.

Главной социальной сетью НКО является ВКонтакте (55% всех упоминаний). Почти два раза меньше

публикаций в Одноклассниках (22%), затем следуют Telegram (16,3%), YouTube (1,3%), и другие. Доля

на YouTube сократилась на 3,38%. Доля публикаций селебрити на YouTube упала.

Наиболее активная деятельность фиксируется у авторов и сообществ из Москвы, Санкт-
Петербурга и Екатеринбурга.
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Раздел V. Особенности 
информационной повестки 
некоммерческого сектора в социальных 
медиа
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Далее рассмотри какие сообщения публикуются на площадках, кто основные авторы и о чем они 

пишут.  

к содержанию
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№ Показатели 2022 2023

1 Общее число сообщений/постов 722 426 781 405↑

2 Авторы 302 500 322 962↑

3 Репосты 635 000 269 595↓

4 Просмотры 425 000 000 176 601 727↓

5 Комментарии к сообщениям 795 000 171 487↓

6 Лайки 8 000 000 2 869 610↓

Ключевые медиа-показатели: 2022 vs. 2023

По сравнению с 2022 годом, в 2023 общее количество упоминаний о деятельности некоммерческого

сектора в социальных медиа выросло на 8% (59 тыс. единиц – с 722 тыс. до 781,4 тыс.). Число авторов

выросло на 7% – с 302,5 в прошлом году до 322,9 тыс. – в этом. При этом, несмотря на рост общего числа

постов об НКО, снизилась интенсивность взаимодействия аудитории с публикациями по данной теме:

количество репостов сократилось в 2,4 раза, как и количество просмотров. Комментариев стало меньше в 4,6

раз, а лайков – в 2,8 раз. Во многом это связано с падением числа коллабораций с медийными лицами

(широкие охваты прошлого года во многом набиралась благодаря таким коллаборациям).

к содержанию
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32%

57%
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14%
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22%
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9%

2%

9%

1%

3% 4% 6%

19%

2022
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* В 2023 году код «Поздравительные сообщения» и фрагментарные упоминания пользователями изучаемых лексем об НКО попали в категорию
«Другое» (серая заливка гистограмм), и в 2023 году в анализе не участвовали.

Освещение повесток в динамике*: 2022 – 2023

Основная деятельность НКО Мероприятия, 
организованные НКО

Государственная 
поддержка НКО

Объявления 
о сборе средств

Деятельность ТОС Волонтерство

Деятельность/поддержка 
НКО-иноагентов

Другое

к содержанию
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Основные повестки периода: 
динамика упоминаний

68
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Основные повестки периода: 
примеры пиков

В качестве примера приведено видео с просветительского марафона 

«Знание.Первые», на котором обсуждалась тема развития некоммерческого 

сектора в новых регионах России.

Опубликовано 24 апреля 2023 г.

207 тыс. просмотров

Ссылка на сообщение

Содержание обсуждения 

основной деятельности НКО

Доминирующий инфоповод в рассматриваемый

период (19-25 апреля) отсутствует. Представлены

публикации, посвященные проведению

просветительского марафона «Знание.Первые»,

конкурсы и активности, проводимые Фондами,

рекламные сообщения благотворительных фондов

и публикации, освещающие помощь участникам

боевых действий.

Информационная повестка по теме разнородна

ввиду разнонаправленности форматов

деятельности некоммерческих организаций

и широты выбранной категории.

к содержанию

На этом слайде и далее на аналогичных приводится одно из 

сообщений за пиковый период (отмечен красным на графике), с 

высоким показателем вовлеченности аудитории.

https://m.vk.com/video-215387227_456239060
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Основные повестки периода: 
примеры пиков

В качестве примера приведена 

публикация, информирующая о 

фестивале ко дню бездомного 

человека

публиковано 29 марта 2023 г.

15,8 тыс. просмотров

Ссылка на сообщение

Содержание обсуждения 

мероприятий, организованных НКО

Информационная повестка в рассматриваемый период (29 

марта – 4 апреля) разделена на два основных направления: 

религиозное и политическое.

Религиозное направление составляют сообщения о 

благотворительности в Рамадан и о пасхальных мероприятиях, 

организованных РПЦ. Политическое направление несколько 

менее активно, оно представлено информированием о 

создании Госфонда поддержки участников СВО и их семей 

«Защитники Отечества», а также мероприятий, связанных со 

СВО.

Также представлены сообщения о различных 

благотворительных мероприятиях. Сами по себе они в тренд (по 

количеству сообщений) не входят, но составляют важную часть 

повестки. 

к содержаниюВ качестве примера 

приведена публикация, 

информирующая об акции по 

сбору макулатуры для помощи 

бойцам СВО

публиковано 1 апреля 2023 г.

7,1 тыс. просмотров

Ссылка на сообщение

https://telegram.me/bizymsk/429
https://m.vk.com/wall-56786071_240382
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Основные повестки периода: 
примеры пиков

В качестве примера приведена публикация о семинаре «Единой России» для 

представителей НКО

публиковано 27 марта 2023 г.

7,1 тыс. просмотров

Ссылка на сообщение

Содержание обсуждения 

государственной поддержки НКО

Информационная повестка в рассматриваемый 

период (22-28 марта) состоит из информирования о 

форумах, мероприятиях, конференциях и семинарах, 

в которых принимают участие представители власти 

и благотворительных организаций, а также 

профильных мероприятий для некоммерческих 

организаций. Часто в связи с подобными 

публикациями упоминается «Единая Россия».

Вторым значимым блоком публикаций являются 

отчеты о мероприятиях, поддержанных 

государственными грантами. 

к содержанию

https://m.vk.com/wall-18483909_699384
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№ Темы Упоминания Вовлеченность Авторы Основной источник 

1 Основная деятельность НКО 453 тыс. 2,2 млн 214 тыс. ВКонтакте (54%)

2 Мероприятия, организованные НКО 113 тыс. 180 тыс. 74,3 тыс.  ВКонтакте (54%)

3 Деятельность ТОС 34 тыс. 109,7 тыс. 18,6 тыс. ВКонтакте (62%)

4 Государственная поддержка НКО 28 тыс. 80,5 тыс. 16,9 тыс. ВКонтакте (50%)

5 Поздравительные сообщения 25 тыс. 115 тыс. 20,1 тыс. ВКонтакте (66%)

6 Объявления о сборе средств 20 тыс. 261 тыс. 15,4 тыс. ВКонтакте (58%)

7 Волонтерство и добровольчество 15 тыс. 43,2 тыс. 11,8 тыс. ВКонтакте (66%)

8 Открытие новых НКО 6 тыс. 2,7 тыс. 3,6 тыс. ВКонтакте (42%)

9 НКО-иноагенты 4 тыс. 11,1 тыс. 2,1 тыс. ВКонтакте (42%)

Рейтинг публикаций некоммерческого сектора

к содержанию



10 авторов*, пишущих о деятельности НКО
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№ Автор Аудитория Упоминания Вовлеченность

1 Светлана Молодцова и Жанна Мельникова // «Быть добру»
Фонд «Быть добру» 418 тыс. 44 103 тыс.

2
Григорий Шатохин, Вадим Селезнев, Александр Гудков 
//«Чикен Карри»
БФ «Волонтёры в помощь детям-сиротам»

2,8 млн 1 61,9 тыс.

3 Никита Мазепин
БФ «Мы выступаем как один» 494 тыс. 1 19,3 тыс.

4 Марина Голомаздина
БФ «Дом с маяком» 335 тыс. 1 18,5 тыс.

5 Николай Субачев
БФ «Я расту со спортом» 486 тыс. 1 14,4 тыс.

6 INSTASAMKA
БФ «Большая перемена» 2,2 млн 1 13,4 тыс.

7 Проект «MEMRA» и Иван Сорокин
БФ «Обнаженные сердца» 338 тыс. 2 12,1 тыс.

8 Рамзан Кадыров
Региональный общественный фонд им. Ахмата Кадырова 984 тыс. 5 8,9 тыс.

9 Антонина Обласова
АНО «Коллективный иммунитет» 273 тыс. 3 7,6 тыс.

10 Катерина Гордеева**
БФ «AdVita» 302 тыс. 1 7,5 тыс.

* Список сформирован по показателю вовлеченности (сумме лайков, репостов и комментариев упоминаний). 
Под именами авторов указаны упоминаемые ими НКО и благотворительные проекты.
** Включена Минюстом РФ в реестр физических лиц, выполняющих функции иностранного агента.

к содержанию



«Кубок развития 
спорта» 

«Большая 
перемена» 

«Мазай» 

«Я верю» 

«Дари еду» 

«Котодетки» 

«Образ жизни» 

«Настенька» 

«О! Дети» 

«Подари жизнь» 

«AdVita» 

«РусФонд» 

«Система» 

«Добрый город» 

«1Помогает» 

«Мир глазами 
ребенка» 

«От сердца к 
сердцу» 

«Бумажная 
птица» 

«Вольное дело» 

«Твой дом» 

«Антон тут 
рядом» 

«Дарящие 
надежду» 

«Помоги спасти 
жизнь»

«Волонтёры в 
помощь детям-
сиротам» 

«Мы выступаем 
как один» 

Наиболее заметные НКО

11 наиболее заметных представителей НКО*

1. БФ «Быть добру» (24 упоминания);

2. БФ политолога Сергея Михеева (22 упоминания);

3. БФ «Дом с маяком» (4 упоминания); 

4. БФ «Жизнь как чудо» (4 упоминания); 

5. РОФ им. Героя России Ахмата Кадырова (3 

упоминания); 

6. БФ «Живой город» (3 упоминания).

7. Фонд помощи детям и молодежи «Обнажённые 

сердца» (2 упоминания); 

8. Благотворительная организация «Перспективы» 

(2 упоминания).

9. Российский детский фонд (2 упоминания); 

10. БФ «Помогать легко» (2 упоминания);

11. БФ «Сила возрождения» (2 упоминания);

* Рейтинг сформирован с помощью анализа 

«топ-100» публикаций по степени вовлеченности, которая представляет 

собой сумму лайков, репостов и комментариев упоминаний.

Единичные упоминания

В «топ-100» по сумме лайков, репостов 

и комментариев по одному разу были упомянуты 

следующие НКО:

74

к содержанию

https://fond-bytdobru.ru/
https://miheev-politolog.ru/fond/
https://mayak.help/
https://kakchudo.ru/
https://fondkadyrova.net/
https://%D0%B6%D0%B8%D0%B2%D0%BE%D0%B9%D0%B3%D0%BE%D1%80%D0%BE%D0%B4.%D1%80%D1%84/
https://nakedheart.ru/about
https://perspektivy.ru/
https://detfond.org/
https://pomogat-legko.ru/
https://silavozrozhdeniia.com/


Основные площадки обсуждения темы

75

Распределение упоминаний 
о деятельности НКО по источникам

55%22%

16%

7%

Главной социальной сетью постов о деятельности некоммерческого сектора является ВКонтакте 
(55% публикаций). При этом по показателю вовлеченности аудитории доминируют другие социальные 

медиа (YouTube, Telegram). В два раза меньше публикаций фиксируется в сети Одноклассники (22%). Еще 

меньше в  Telegram – 16%.

Ввиду централизации во ВКонтакте бо́льшего числа

пользователей в возрасте от 16 до 50 лет, публикации об

НКО представлены в различных вариациях: размещение

постов в текстовом формате, ссылки на видеоматериалы

YouTube. В равной степени представлены публикации на

персональных страницах и в группах.

В первых рядах по показателю вовлеченности в

Одноклассниках представлены публикации об НКО и

государственной поддержке. Здесь на первый план

выходят посты о Фонде президентских грантов и

видеоматериалы, размещенные на внутреннем сервисе

сети.

В Telegram часто копируют повестку ВКонтакте, но в

более сжатом текстовом формате.

ВКонтакте

Одноклассники

Telegram

Другое

к содержанию
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Ключевые повестки периода по количеству сообщений

Общий охват публикаций о деятельности некоммерческого
сектора с 1 марта по 30 июня 2023 г. составил 803,7 тыс.
упоминаний (на 81,3 тыс. или 10% больше, чем в прошлом
году), 192 млн. просмотров, 3,4 млн. ед. вовлеченности*
и 330 332 авторов.
Наибольшее число сообщений было посвящено
деятельности НКО в целом – организациям помощи
гражданам, реализации социально-общественных проектов
и волонтерской помощи. В этом тематическом блоке было
зафиксировано 454 тыс. упоминаний (57%), 101,8 млн.
просмотров, 128,53 тыс. авторов. Вовлеченность составила
2,3 млн. единиц.
Вторая по числу публикаций тема была связана с
организацией третьим сектором конкретных
мероприятий и акций, в т.ч. политическими деятелями и
бюджетными организациями. Здесь фиксируется 117 тыс.
упоминаний (15%), 32,6 млн. просмотров, 186 тыс.
вовлеченности и 76,7 тыс. уникальных авторов.
Третью группу составили сообщения, связанные с
поддержкой государственными институтами или
политическими деятелями деятельности НКО:
публичными заявлениями о поддержке и акциями. Эта
серия публикаций набрала 45,7 тыс. упоминаний (6%), 8,6
млн. просмотров,
111 тыс. ед. вовлеченности и 23,4 тыс. авторов.

ТОП-5 тем по упоминаемости 
(количеству сообщений с упоминанием темы)

Основная деятельность НКО 

Мероприятия и акции, организованные НКО 

Государственная поддержка НКО

Деятельность ТОС (территориальных 

общественных самоуправлений) 

Сбор средств

* Вовлеченность – сумма лайков, репостов и комментариев упоминаний.

57%

14%
3%

4%
2%

20%

Сбор средств

Деятельность ТОС

Государственная 
поддержка

Мероприятия
и акции

Основная
деятельность

к содержанию

Другое



23%

40%

25%

9%

3%

60 лет и более

40-60 лет

25-39 лет

18-24 года

менее 18 лет

в социальных сетях 

об основной деятельности 

НКО чаще всего 

пишут женщины

69% публикаций были размещены в группах 

и сообществах, 31% – на персональных 

страницах. 

В топ-5 городов России по количеству 

опубликованных сообщений, относящихся к 

деятельности НКО, вошли:

1. Москва (14,5 тыс. упоминаний)

2. Санкт-Петербург (7,1 тыс. упоминаний) 

3. Екатеринбург (1,9 тыс. упоминаний)

4. Челябинск (1,6 тыс. упоминаний)

5. Самара (1,6 тыс. упоминаний)

Распределение упоминаний по возрасту 
в рамках темы «Основная деятельность НКО»

77

Характеристики темы 
«Основная деятельность НКО»

к содержанию

66,4 %
женщины



Ключевые слова
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Ключевые хештеги

В облаке представлены слова, наиболее часто

встречающиеся в содержании публикаций

пользователей. Во многом они повторят «состав»

поискового запроса: фонд, организация,

поддержка, конкурс. Помимо слов-объектов

исследования, часто встречаются лексемы,

отражающие цели третьего сектора: поддержка,

помощь, развитие, жизнь, человек.

В облаке представлены авторские хештеги,

наиболее часто встречающиеся в содержании

публикаций пользователей сети и в группах.

Высокая частота наблюдается у хештегов:

#мывместе Всероссийского общественного

движения добровольцев в сфере

здравоохранения «Волонтеры-медики», хештег

Фонда президентских грантов и общее

упоминание НКО

На слайде представлены наиболее часто встречающиеся слова и хэштеги в публикациях по искомому запросу. Чем крупнее размер слова, тем
чаще оно встречается в тексте. Цвета слов не интерпретируются. Источник: «Медиалогия».

к содержанию

Характеристики темы 
«Основная деятельность НКО»
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№ Содержание публикации Вовлеченность

1
Создатели YouTube канала «Чикен Карри» Григорий Шатохин, Вадим Селезнев и Александр
Гудков в выпуске №16 «Вампиры мёртвых топей» помогают БФ «Волонтёры в помощь детям-
сиротам»

62 876

2
Соосновательница бренда 12storeez Марина Голомаздина, художница Алена Ракова и онлайн-
галерея «SAMPLE» запустили благотворительный проект ко Дню защиты детей для БФ «Дом с
маяком»

18 523

3 Вице-президент Евразийской Федерации бокса Николай Субачев сообщил о поддержке БФ «Я
расту со спортом» 14 480

4 Певица INSTASAMKA пожертвовала 1 000 000 руб. в БФ «Большая Перемена» 13 375

5 Российские музыкальные площадки и предприниматель Иван Сорокин создали проект «MEMRA»
в поддержку БФ «Обнажённые сердца» 12 086

6 Предприниматель Иван Сорокин опубликовал видео в поддержку БФ «Обнажённые сердца» 10 710

7 Журналистка Катерина Гордеева** сообщила, что 25% выручки от продажи аксессуаров,
созданных в рамках проекта «Нате, носите», будут перечислены в БФ «AdVita» 7 545

8 Основатель Школы неформального образования «Апельсин» Дмитрий Зицер сообщил о сборе 1
396 000 руб. в рамках благотворительной акции образовательного учреждения 6 156

9 АНО «Открытый мир» и дизайнер Ксения Князева провели благотворительную акцию в рамках
недели моды «City Fashion Week» 5 710

10 Патриарх Кирилл благословил проведение благотворительного фестиваля «Я верю. В погоне за
счастьем», организованного Центром развития детей «Имена продакшн» 5 692

* Сформирован на основе показателей вовлеченности (сумме лайков, репостов и комментариев упоминаний).
**  Включена Минюстом РФ в реестр физических лиц, выполняющих функции иностранного агента.

Топ-10 публикаций об НКО в социальных сетях*

к содержанию
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Самая высокая вовлеченность на YouTube у благотворительного фонда «Быть добру». Как сообщается на официальном

сайте, на канале «Быть добру»: «блогеры Светлана Молодцова и Жанна Мельникова размещают авторские видеоролики о

жителях российской глубинки: одиноких стариках, вдовах, малообеспеченных гражданах, о детях с проблемами здоровья».

Однако на некоторые публикации пользователи реагируют неодобрительно. Высокие показатели по просмотрам и

вовлеченности обусловлены сензитивным содержанием видеороликов.

Обсуждаемые публикации периода 

Встреча двух поэтов!!!ТАЛАНТЫ ИЗ ГЛУБИНКИ. 
URL.: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=Nij8q1TW1Yw (дата 
обращения: 27.09.2023). 
У Любани ничего не меняется. 
URL.: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=E0TGX-_ZenE (дата 
обращения: 27.09.2023). 

к содержанию

https://fond-bytdobru.ru/
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=Nij8q1TW1Yw
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=E0TGX-_ZenE
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Обсуждаемые публикации периода 

Благотворительный стрим для фонда «Бумажная птица».
URL.: https://vk.com/wall-492221_113208 (дата обращения: 27.09.2023).
Программа БФ «Система». URL.: https://vk.com/wall-218959732_365354
(дата обращения: 27.09.2023).

к содержанию

https://vk.com/wall-492221_113208
https://vk.com/wall-218959732_365354
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По сравнению с прошлым годом, доля публикаций селебрити на YouTube упала на 3,38%, при этом их немногочисленные

публикации по-прежнему входят в число наиболее просматриваемых и комментируемых.

О переводе средств с рекламных интеграций объявили создатели YouTube канала «Чикен Карри» Григорий Шатохин,

Вадим Селезнев и Александр Гудков в выпуске №16 «Вампиры мёртвых топей» – они помогали БФ «Волонтёры в помощь

детям-сиротам». А певица и блогер INSTASAMKA объявила в своем блоге о пожертвовании 1 млн рублей в БФ «Большая

перемена», помогающий людям с опытом сиротства.

Обсуждаемые публикации периода 

URL.: https://www.youtube.com/watch?v=iJIxr6EtT68 (дата
обращения: 27.09.2023).

URL.: https://youtu.be/8mGmKHlZiQU?t=1200 (дата обращения:
27.09.2023).

к содержанию

https://www.youtube.com/watch?v=iJIxr6EtT68
https://youtu.be/8mGmKHlZiQU?t=1200


Выводы к разделу

Общее количество упоминаний о деятельности некоммерческого сектора с 1 марта по 30 июня 2023
года составило 781, 4 тыс. сообщений и 323 тыс. авторов. По сравнению с прошлым годом данные

показатели незначительно увеличились (+8% и +7% соответственно), при этом существенно снизилась

активность пользователей (репосты, просмотры и комментарии) под публикациями по данной теме.

Как и ранее, большая часть (57%) упоминаний ориентирована на информирование об основной
деятельности НКО: организацию помощи гражданам и реализацию разнообразных социальных

проектов. 14% связаны с организацией НКО общественных мероприятий. Третью группу
публикаций составили заявления органов власти и уполномоченных лиц о поддержке НКО – 3%.

По сравнению с прошлым годом, сократилось число публикаций, созданных медийными
личностями. Звезды и бизнес фактически реже стали форсировать повестку третьего сектора.
При этом увеличилось число упоминаний в поддержку фондов, направленных на реабилитацию
ветеранов СВО.

Сообщения чаще всего были представлены в нейтральной или положительной коннотации.
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Выводы к разделу

В динамике упоминаний ключевых повесток периода наблюдаются колебания, связанные с высокой

активностью Фонда президентских грантов, действиями региональных политиков (главой Карачаево-

Черкесии Рашидом Темрезовым и главой Чечни Рамзаном Кадыровым), проектами «Единой России».

Группу активных авторов, пишущих о деятельности НКО, по-прежнему возглавляют женщины –
66%. Возраст активных авторов составляет 40-60 и 25-39 лет.

В топ-3 наиболее упоминаемых организаций вошли: благотворительный фонд «Быть добру»,
фонд политолога Сергея Михеева, фонды «Дом с маяком» и «Жизнь как чудо».

Ключевой социальной сетью по размещению публикаций о деятельности НКО является
ВКонтакте (53%) и Одноклассники (25%).

Самыми обсуждаемыми инфоповодами периода стали: публикации фонда «Быть Добру» на
авторском YouTube-канале, коллаборация проекта 12storeez Марины Голомаздиной для БФ «Дом с
маяком», пожертвование блогера INSTASAMKA в 1 млн рублей для БФ «Большая перемена»,
проект журналистки Катерины Гордеевой** для БФ «AdVita».
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**  Включена Минюстом РФ в реестр физических лиц, выполняющих функции иностранного агента



Раздел VI. Представленность 
некоммерческого сектора в крупных 
сообществах в Telegram
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В данном разделе представлены результаты пилотного анализа информационной повестки в 
Telegram. 

Основные показатели пользовательской активности, используемые при анализе – количество 
сообщений и вовлеченность аудитории, что позволяет увидеть то, как тема представлена в 
наиболее крупных и активных сообществах, в то же время узкоспециализированные 
сообщества заняли низкие строчки в рейтинге по вовлеченности, поскольку они заведомо 
наименее популярны, чем массовые (например, новостные).
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10 сообществ в Telegram по теме НКО с наибольшей 
вовлеченностью пользователей
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№

Сообщества

Автор Подписчики Сообщения Вовлечен-
ность

1 ГАСПАРЯН 205 055 11 6 118

2 Царьград ТВ 149 949 9 1 715

3
Нетипичная 
Махачкала © | 
Дагестан

95 853 5 1 080

4 Кровавая 
барыня 1 196 775 9 907

5 О.К.О. 20 375 10 818

6 Абзац 92 508 4 668

7 Московский 
пул 112 852 6 631

8 НЕЗЫГАРЬ 316 676 7 511

9 Пресс-служба 
Пригожина 504 629 1 463

10 Дай ударитЬ 19 744 3 317

* Список сформирован по показателю вовлеченности (сумме лайков, репостов и комментариев упоминаний)

к содержанию

Специфика освещения темы НКО 

в сообществах в Telegram

В рейтинге по вовлеченности аудитории преобладают 

сообщества с новостной тематикой, специализирующиеся 

на некоммерческом секторе сообщества в рейтинг не 

вошли.

Распространение в Telegram получают яркие 

информационные поводы, тиражируемые крупными СМИ 

и новостными агентствами, собственная уникальная 

повестка не выражена.

В рейтинге также представлены узкоспециализированные 

сообщества (Пресс-служба Пригожина, Дай ударить), 

которые публикуют только информацию о деятельности 

НКО, непосредственно связанную  с их областью интереса.

https://telegram.me/asgasparyan
https://telegram.me/tsargradtv
https://telegram.me/official_atypical
https://telegram.me/bloodysx
https://telegram.me/nationconsunion
https://telegram.me/absatzmedia
https://telegram.me/moskovskiypul
https://telegram.me/russica2
https://telegram.me/concordgroup_official
https://telegram.me/daiudarit
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Динамика количества сообщений в Telegram

к содержанию
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Экстремумы 
публикационной активности

В качестве примера приведено сообщение из Telegram-

канала Коммерсантъ RSS о закрытии НКО «Беллона».

537 дубликатов

Опубликовано 18 апреля 2023 г.

Ссылка на сообщение

Наиболее 

распространившиеся инфоповоды

Экстремум публикационной активности в Telegram

соответствует экстремуму по всем социальным 

медиа и вызван широким распространением 

новости о признании нежелательной деятельности 

норвежской экологической НКО «Беллона». 

В Telegram распространилось 537 сообщений 

на эту тему преимущественно в новостных медиа

https://telegram.me/kommersantrss/12922
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Динамика тональности сообщений в Telegram

к содержанию
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Экстремумы 
публикационной активности

Инфоповоды, вызвавшие всплеск 

негативных сообщений

Картина экстремумов и инфинумов

распространения негативных публикаций в 

Telegram отличается от того, что можно было 

наблюдать на примере всех медиа. Вероятно, 

это связано с тем, что в Telegram преобладают 

публикации новостного характера, а другие 

тематики, за счет которых могли формироваться 

экстремумы, менее представлены.

Всплеск негативные публикаций 22-28 мая, 

вероятно, связан с коррупционными скандалами, 

вероятным присвоением денег 

благотворительных фондов и другой 

противоправной деятельности.

В качестве примера приведено 

сообщение из Telegram-канала «North 

and Noril’sk» о вынесении приговора 

Михаилу Порядину за хищению 

средств фонда «Патриот»

804 дубликата

Опубликовано 26 мая 2023 г.

Ссылка на сообщение

В качестве примера приведено 

сообщение из Telegram-канала 

РЕЙТИНГ RU о подозрении 

присвоения денег фонда помощи 

военнослужащим «Ленинградский 

рубеж»

247 дубликатов

Опубликовано 26 мая 2023 г.

Ссылка на сообщение

https://telegram.me/north_and_norilsk/34448
https://telegram.me/reyting_ru/20425
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Экстремумы 
публикационной активности

Инфоповоды, вызвавшие всплеск 

позитивных сообщений

Интенсивность распространения позитивных 

сообщений в Telegram ниже, чем негативных: 

у сообщений такого характера значительно 

меньше дубликатов.

Позитивные публикации, в основном, 

представляют собой информирование и 

отчеты о результатах мероприятий, 

проведенных на грантовые средства. 

Такой тип публикаций создается и 

распространяется по региональным 

новостным сообществам.В качестве примера приведено сообщение 

из Telegram-канала МБОУ "Центр 

образования пгт.Южно-Курильск" о 

мероприятии, организованном при 

поддержки БФ «Дар»

117 дубликатов

Опубликовано 29 мая 2023 г.

Ссылка на сообщение

В качестве примера приведено сообщение 

из Telegram-канала Аркадакский район о 

фестивале, организованном на конкурсные 

средства грантов для НКО

19 дубликатов

Опубликовано 29 мая 2023 г.

Ссылка на сообщение

https://telegram.me/centr_obryk/1242
https://telegram.me/adm_arkadak/6023
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Динамика аудитории и просмотров в Telegram

к содержанию
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Экстремумы 
публикационной активности

Сообщения, опубликованные 

в сообществах с наибольшей аудиторией

Экстремумы аудитории сообщений по теме НКО 

в Telegram не совпадают с экстремумами по 

сумме всех медиа. 

В целом, сообществами с большой аудиторией 

распространяются сообщения 

о благотворительной деятельности в честь 

праздника Рамадан (поскольку всплеск 

пришелся на соответствующий период времени), 

о деятельности наиболее известных фондов или 

скандальные информационные поводы.

В качестве примера приведено сообщение из Telegram-канала Нетипичная 

Махачкала о благотворительной акции в честь праздника Рамадан

Аудитория 85,5 тыс. пользователей

СМ-индекс 395 

Опубликовано 20 апреля 2023 г.

Ссылка на сообщение

https://telegram.me/official_atypical/10267
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Экстремумы 
публикационной активности

Наиболее просматриваемые сообщения

Экстремум по просмотрам совпал с экстремумом 

по объему потенциальной аудитории, поскольку 

эти параметры непосредственно связаны, 

информационные поводы тоже 

во многом сходятся.

Наиболее просматриваемые сообщения 

посвящены деятельности наиболее известных 

благотворительных организаций и помощи 

ключевым целевым группам: детям, жителям 

новых регионов, участникам СВО и их семьям.

В качестве примера приведено сообщение из Telegram-

канала ЭХО ДАГЕСТАНА о деятельности 

благотворительного фонда «САФМАР»

Аудитория 25 тыс. пользователей

СМ-индекс 362

483 тыс. просмотров

Опубликовано 18 апреля 2023 г.

Ссылка на сообщение

https://telegram.me/ekho_dagestana/734
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Динамика вовлеченности аудитории в Telegram

к содержанию
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Экстремумы 
публикационной активности

Сообщения и тематики, 

вызывающие наибольшую 

вовлеченность аудитории

В качестве примера приведено сообщение из Telegram-канала Екатское Чтиво 

о деятельности БФ «ЗООзащита»

Аудитория 54,3 тыс. пользователей

Вовлеченность 232

13,5 тыс. просмотров

Опубликовано 7 марта 2023 г.

Ссылка на сообщение

Экстремумы вовлеченности аудитории 

Telegram совпадают с экстремумами 

вовлеченности по всем медиа.

Наибольшую вовлеченность вызывают 

публикации на спорные или шокирующие, 

провоцирующие обсуждение темы. 

В рассматриваемый период (6-12 марта) 

в рейтинге по вовлеченности были 

достаточно широко представлены 

сообщения по теме помощи животным, 

освещающие деятельность зоозащитных 

организаций.

https://telegram.me/ekatskoechtivo/31728
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Основные повестки в Telegram: 
динамика
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Экстремумы 
публикационной активности

Динамика публикаций 

по основным тематикам

В качестве примера публикации об 

основной деятельности НКО

приведено сообщение из Telegram-

канала Anton S Live о дне собачьего 

счастья

Опубликовано 4 мая 2023 г.

73 тыс. просмотров

Ссылка на сообщение

В качестве примера публикации о 

мероприятиях, организованных 

НКО, приведено сообщение из 

Telegram-канала Slivina_Alena об 

акции Вологодского пломбира

Опубликовано 1 июня 2023 г.

242 тыс. просмотров

Ссылка на сообщение

Экстремумы динамики публикационной 

активности по темам Telegram совпадают с 

экстремумами по всем медиа. Совпадает и 

рейтинг наиболее представленных тематик: 

основная деятельность НКО, мероприятия, 

организованные НКО, государственная 

поддержка и объявления о сборе средств.

Отдельно отметим, что в Telegram сообщения 

о мероприятиях, организованных НКО, 

представлены практически на том же уровне, 

что и основная деятельность НКО, в то время 

как по всем медиа освещение основной 

деятельности преобладает.

https://telegram.me/antonspletni/73266
https://telegram.me/slivina_alena/508


Выводы к разделу

Сообщения из Telegram составляют 16% всего массива, данный источник является третьим по объему

сообщений после ВКонтакте (57%) и Одноклассников (22%).

По большей части публикационная и пользовательская активность в Telegram подчиняется тем же

тенденциям (пикам и спадам), что и в остальных медиа. Своеобразием обладает динамика

просмотров и потенциальной аудитории публикаций, в сообщениях Telegram экстремумы по данным

метрикам отличаются.

Вероятным обоснованием данных различий может быть специфика содержания публикаций в
Telegram: сообщества с наибольшей аудиторией чаще всего не специализируются на теме НКО, а
являются новостными агрегаторами, которые перепечатывают наиболее яркие
информационные поводы и сообщения из СМИ и информационных агентств. В результате

складывается специфический дискурс, в котором новостные сообщения преобладают над

сообщениями, призывающими к каким-либо действиям и рекламой некоммерческих организаций.

Хотя в Telegram и существуют сообщества и авторы, специализирующиеся на НКО, но широкой

известности (выражающейся в просмотрах, лайках, комментариях и репостах) они не получают.
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Раздел VII. Мониторинг активности 
в СМИ по избранным темам 

100

Далее представлен анализ публикационной активности в СМИ по девяти темам, 

связанным с социально ориентированной деятельностью.

к содержанию
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Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по девяти темам в период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г. по данным «Медиалогии»
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Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по шести темам в период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г. по данным «Медиалогии»
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Запрос 1
Мигранты и беженцы, 
уточненный с 
упоминанием НКО

Ключевые показатели:
после исключения сообщений, связанных с депортацией блогера Некоглая и ограничением
информационного пространства сферой НКО, количество упоминаний темы в СМИ в период с
01.08.2022 по 01.08.2023 г. сократилось до 948 (в 37 раз).
информационную повестку составляют сообщения о деятельности НКО по поддержке беженцев и
мигрантов.
наибольшее количество сообщений было зафиксировано в августе 2022 г. – 151.
больше всего сообщений по данной теме в Москве – 339 за рассмотренный период.
публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.
тема обсуждается преимущественно на региональном уровне: за год в региональных СМИ было
опубликовано 669 сообщений, в федеральных – 279 сообщений.
наиболее заметное событие – Путин одобрил идею создания адаптационных центров
для мигрантов.

Ключевые слова:
(!НКО | "Дом с маяком" | "Лавка
радостей") & (мигрант* | беженц* |
бежене* | (миграц* AND NOT циклон*
AND NOT рыб* AND NOT птиц* AND NOT
олен* AND NOT животн* AND NOT рыбы
)|"Центр* временного содержания
иностранных граждан") /5 (адаптаци* |
проблем* | помощ* | права | консультац*
| нарушени* | "сбор вещей")
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Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в августе 2022 г. – 151.
В марте 2022 г. больше всего уникальных сообщений на тему: 

− «В 2022 году некоммерческие организации Ростовской области выиграли гранты на сумму свыше 
100 миллионов рублей» (Знамя шахтера).

Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в августе 2022 г.: 
− «Путин одобрил идею создания адаптационных центров для мигрантов» (РБК ТВ).

104

Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Мигранты и беженцы» в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»
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Сопоставление публикационной активности по теме и вклада НКО

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Мигранты и беженцы» в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Мигранты и беженцы» по регионам в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 339

2 Ростовская область 62

3 Санкт-Петербург 56

4 Тюменская область 56

5
Ханты-Мансийский 
Автономный округ

31

6 Краснодарский край 25

7 Свердловская область 25

8 Республика Башкортостан 21

9 Воронежская область 19

10 Ленинградская область 16

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Мигранты и беженцы

к содержанию
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Мигранты и беженцы» по источникам
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№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 31
2 Forbes 7

3 РБК ТВ # День 7

4 ИА DixiNews 6

5 ТАСС 6

6 Альянс Медиа 5
7 Национальный акцент 5

8 Аргументы и Факты 4

9 Независимая газета 4

10 Тинькофф-журнал 4

№ Название
Количество 
сообщений

1 Когалымский вестник 7
2 66.ru 5
3 Ugra-news.ru 4
4 Воронежский городской портал 4
5 Город+ 4

6 ИА Тюменская линия 4
7 Чебоксары.ру 4
8 Армизонье 3

9 Аромашево Онлайн 3

10 Вагай информационный 3
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Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные медиа Региональные медиа

Высокая публикационная активность по теме мигрантов и беженцев обусловлена, с одной стороны, ее попаданием
во внешнеполитический контекст, с другой стороны, активным освещением правоохранительными органами
деятельности по миграционному контролю.

Социальная проблематика (помощь мигрантам, реализация их прав и др.) появляется в информационном
пространстве в связи с резонансными событиями (например, протест в Котельниках), а деятельность НКО на фоне
активности по перечисленным выше аспектам темы освещается менее заметно.

Мигранты и беженцы

к содержанию



109

10 наиболее заметных событий

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»
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Примеры публикаций
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Ссылка на публикацию. Ссылка на публикацию.

Мигранты и беженцы

к содержанию

https://www.asi.org.ru/2022/09/22/razmeshhenie-inostranczev-v-rossii/
https://tass.ru/obschestvo/15587135


Запрос 2
Социальный спорт

Ключевые показатели:

После исключения из запроса профессионального спорта и сужения его до обязательного
упоминания деятельности НКО, объем материалов значительно сократился, всего было
обнаружено 441 упоминание в период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г.

наибольшее количество сообщений было зафиксировано в мае 2023 г. – 60.

больше всего сообщений по данной теме в Москве – 43 за рассмотренный период.

публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.

тема обсуждается преимущественно на региональном уровне: за год в региональных СМИ было
опубликовано 402 сообщений, в СМИ федерального уровня она практически не представлена – 39
сообщений.

наиболее заметное событие – благотворительный "Зеленый марафон« в Санкт-Петербурге

Ключевые слова:
((спорт* AND NOT "спортивн* форм*") &
(соревнован* | забег | состязани* |
"физическ* культур*" | "спортивная
площадка") /3 ("люд* с ограничен*
возможностям*" | ПНД | ОВЗ | инвалид* |
"дворовый" | "адаптивн* спорт*" | пожилые |
сироты) & (!НКО | благотворительн* |
некоммерческ* | волонтер* | !"Спорт для
жизни")
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Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в мае 2023 г. – 60.
Больше всего уникальных сообщений на тему в июне 2023 г.:

− «Ленобласть получила новые гранты президента» (Санкт-Петербург ИНФО ) .
Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в мае 2022 г.:

− «Спорт, доступный каждому» (Понедельник).

112

Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Социальный спорт» в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»
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Сопоставление публикационной активности по теме и вклада НКО

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Мигранты и беженцы» в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

Социальный спорт

1243
1492

1349

1806

2273

909

1367 1446
1288

1431 1500 1613

32 38 23 21 42 27 16 58 39 60 54 31
0

1000

2000

3000

авг.22 сен.22 окт.22 ноя.22 дек.22 янв.23 фев.23 мар.23 апр.23 май.23 июн.23 июл.23

Тема в целом Роль НКО

к содержанию



114

Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Социальный спорт» по регионам в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 43

2 Волгоградская область 21

3 Республика Татарстан 21

4
Ханты-Мансийский 
Автономный округ

18

5 Ленинградская область 15

6 Воронежская область 14

7 Челябинская область 14

8 Удмуртская Республика 13

9 Курская область 12

10 Республика Дагестан 12

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Социальный спорт
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Социальный спорт» по источникам

Основой
информационной
повестки в СМИ является
интернет
На телевидении тема
представлена слабо.
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Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные медиа Региональные медиа

№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 9
2 Sdg-media 2
3 Российский футбольный союз 2
4 Смотрим 2

5 ФедералПресс 2

6 Academica.ru 1
7 Cud.news 1
8 Lifehacker.ru 1
9 Maam.ru 1

10 Platform.plus-one.ru 1

№ Название
Количество 
сообщений

1 Ugra-news.ru 4
2 Балтийские ведомости 4
3 ИА КамИнформ 3
4 ИА Хакасия 3
5 Kurskcity.ru 2
6 TV губерния 2
7 Аргументы и Факты 2
8 Вестник Ладушкина 2
9 Гатчинская правда 2
10 ГТРК Чита 2

Среди крупных федеральных медиа, освещающих тему – СМИ некоммерческого сектора (АСИ). Из региональных 
– городские порталы и локальное телевидение.

Социальный спорт

к содержанию
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10 наиболее заметных событий

Социальный спорт

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»
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Более 10 тыс. петербуржцев пробежали благотворительный 
"Зеленый марафон"

Более 7,5 тысяч жителей Черноземья приняли участие в 
Зеленом Марафоне Сбера

Интервью застройщика о развитии района и социальной 
инфраструктуры

Бежим космический марафон. Какие спортивные фестивали 
проходят в августе

В Губернаторском парке откроют каток

В Казани 24 сентября состоится "Кросс нации - 2022"

День молодежи во Владивостоке: программа и спортивные 
активности

Как в Донецке готовят к соревнованиям детей-инвалидов

Социальные участковые и волонтеры организовали в 
Арзамасе "Праздник соседей"

В Чите провели спортивно-интеллектуальное соревнование 
для детей-инвалидов "Поверь в себя!"

к содержанию
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Примеры публикаций

Ссылка на публикацию. Ссылка на публикацию.

Социальный спорт

к содержанию

https://www.asi.org.ru/2023/06/30/parasibiriada-2023-v-kuzbasse-sobrala-rekordnoe-chislo-sportsmenov-na-kolyaskah/
https://360tv.ru/tekst/obschestvo/delfiny-znajut-chto-takoe-ploho-kak-v-donetske-gotovjat-k-sorevnovanijam-detej-invalidov/


Запрос 3
Социальное 
волонтерство

Ключевые показатели:
всего 12 060 упоминаний в период с 01.08.2022 по 31.08.2023 г.
даже по сравнению с другими тематиками НКО-сектора публикационная активность по теме
социального волонтерства достаточно низкая. Преобладают публикации о помощи животным и
беженцам, широко освещается волонтерство от церкви.
наибольшее количество сообщений было зафиксировано в сентябре 2022 г. – 1 412.
больше всего сообщений по данной теме в Москве – 3 442 за рассмотренный период.
публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.
тема обсуждается преимущественно на региональном уровне: за год в региональных СМИ было
опубликовано 9 261 сообщения, в федеральных – 2 799 сообщения.
наиболее заметное событие – риелтор переодевается в единорога и радует больных детей.

Ключевые слова:
(волонтер | волонтёр | волонтерство | 
доброволец | добровольцы) & ((помощь 
| помогает | работает | "оказывает 
помощь") /3 (беженец | ПНИ | 
бездомный | пожилой | сироты | 
"детский дом" | хоспис | интернат))
Из запроса исключены слова, 
указывающие на ситуативность 
(«конкурс», «фестиваль»)
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Сопоставление динамики публикационной активности

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по темам «Мигранты и беженцы», «Домашнее насилие», «Инклюзивные проекты НКО и бизнеса» и 
«Социальное волонтерство» 
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»
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Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в сентябре 2022 г. – 1 412
Больше всего уникальных сообщений на тему в декабре 2022 г.: 

− «Сотрудники МЖД передали беженцам из ДНР и ЛНР более 42 тонн гуманитарной помощи» 
(Брянские новости  (bragazeta.ru)).

Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в сентябре 2022 г.: 
− «Путь беженца. Украинцы из Мариуполя и волонтеры из Пензы» (Север.Реалии*).

121

Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Социальное волонтерство» в период с 01.08.2022 по 31.08.2023 г. по данным «Медиалогии»

*Минюстом России информационный ресурс «Север. Реалии» включен в реестр иностранных средств массовой информации, выполняющих функции иностранного агента
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Социальное волонтерство» по регионам в период с 01.08.2022 по 31.08.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 3 442

2 Санкт-Петербург 406

3 Московская область 380

4 Свердловская область 368

5 Ростовская область 314

6 Курская область 260

7 Краснодарский край 250

8 Тюменская область 235

9
Ханты-Мансийский 
Автономный округ

194

10 Челябинская область 192

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Социальное волонтерство

к содержанию
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Социальное волонтерство» по источникам

Основой информационной 
повестки в СМИ является 
интернет.
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№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 118
2 ФОМА 68

3 ТАСС 59

4 Православие.Ru 45

5 Православные новости 37

6 РИА Новости # Все новости 37
7 Радонеж 33

8 Maam.ru 28

9 РИА Новости 27

10 ИА Красная весна 26

№ Название
Количество 
сообщений

1 ТРК Сейм 40
2 Kurskcity.ru 37

3 Вечерняя Москва 29

4 Наша газета 29

5 Московский Комсомолец 27

6 РИА Курск 27

7 Ямал-Медиа 27

8 Курские известия 26

9 Аргументы и Факты 23

10 ГТРК Курск 23

124

Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные медиа Региональные медиа

Помимо СМИ и новостных медиа в формировании информационной повестки по теме активно включены
православные ресурсы (Официальный сайт Русской Православной Церкви, сайты епархий (Московская городская
епархия, Кузбасская митрополия) и благотворительных православных организаций (Православная служба
милосердия (ekbmiloserdie.ru), синодальные отделы и др.)
Информационную повестку составляют сообщения о помощи бездомным и беженцам, также среди привлекающих
внимание тем обнаруживается помощь детям-сиротам.

Социальное волонтерство

к содержанию
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10 наиболее заметных событий

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»

Социальное волонтерство
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Риелтор переодевается в единорога и радует больных детей

Билайн открыл горячую линию для акции "Дети вместо 
цветов" фонда "Вера"

Волонтеры Волго-Вятского банка Сбербанка поддержали 
проект "Финансовая грамотность для детских домов"

Помощь беженцам из Херсонской области

Волонтеры Сбера поддержали проект "Финансовая 
грамотность для детских домов"

В Москве продолжат программу развития паллиативной 
помощи совместно с волонтерам благотворительного фонда 

"Вера"

волонтеры Волго-Вятского банка Сбербанка рассказали о том, 
какую помощь можно оказать приютам о животных

Жители Приангарья могут бесплатно найти помощников в 
приложении "Добро.Взаимно"

77% россиян допускают возможность поддержать 
благотворительную организацию, помогающую бездомным 

В Запорожской области волонтеры организовали новогодний 
концерт

к содержанию



Примеры публикаций

126
Ссылка на публикацию. Ссылка на публикацию.

Социальное волонтерство

к содержанию

https://sn.ria.ru/20230607/barer-1876554143.html
https://www.asi.org.ru/2023/06/01/gde-povolonterit-ekologichno-chetyre-regionalnye-praktiki/


Запрос 4
Социальное 
предпринимательство

Ключевые показатели:

тема достаточно широко представлена в СМИ, было обнаружено всего 6 509 упоминаний в
период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г.

наибольшее количество сообщений было зафиксировано в сентябре 2022 г. – 683.

больше всего сообщений по данной теме в Москве – 1 577 за рассмотренный период.

публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.

тема одинаково слабо обсуждается на региональном и на федеральном уровне: за год в
региональных СМИ опубликовано 5 259 сообщений, в федеральных – 1 250 сообщений.

наиболее заметное событие – Сотрудница банка создала танцевальную студию с кизомбой и
сальсой.

Ключевые слова:
("социальный предприниматель" | 
"социальный бизнес" )

127
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Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в сентябре 2022 г. – 683.
В марте 2023 г. больше всего уникальных сообщений на тему: 

− «Добровольцы Волгоградской области приглашаются к участию в международной премии 
#МЫВМЕСТЕ» (Заря) 

Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в сентябре 2022 г.:
− «Мобилизованные предприниматели смогут заморозить срок использования грантов»

(Юридические новости). 128

Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Социальное предпринимательство»
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Социальное предпринимательство» по регионам 
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 1 577

2 Московская область 685

3 Республика Башкортостан 263

4 Нижегородская область 256

5
Ханты-Мансийский 
Автономный округ

256

6 Омская область 236

7 Ленинградская область 193

8 Санкт-Петербург 171

9 Астраханская область 115

10 Саратовская область 97

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Социальное предпринимательство

к содержанию
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Социальное предпринимательство» по источникам

Социальное предпринимательство

Основой информационной 
повестки в СМИ является 
интернет.
По телевидению и радио 
данная тема не освещается.
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Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные медиа Региональные медиа

№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 75
2 Смотрим 49

3 Vedomosti.ru 37

4 ТАСС 36

5 ТАСС # Федеральные округа России 32

6 Экоград 21
7 Голоса городов 18

8 Комсомольская правда 17

9 ТАСС # Российские новости 17

10 Новости на сегодня 16

№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство бизнес новостей 35
2 РИАМО 32

3 Подмосковье сегодня 31

4 Омск Регион 28

5 Телеканал 360 26

6 Ямал-Медиа 20
7 Ugra-news.ru 19

8 ZOV ДНР 19

9 Астрахань 24 19

10 Нижегородская правда 19

Абсолютным лидером по количеству публикаций по данной тематике является Агентство социальной 
информации, остальные федеральные медиа значительно менее активны. Значительную часть публикаций 
составляет информирование о мерах государственной поддержке социальных предпринимателей.
На региональном уровне повестка представлена, главным образом, в новостных изданиях и региональных 
информационных порталах.

Социальное предпринимательство

к содержанию
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10 наиболее заметных событий

Социальное предпринимательство

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»
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Сотрудница банка создала танцевальную студию с 
кизомбой и сальсой

Заявки в школу социального предпринимателя в 
Москве будут принимать до 27 сентября

Более 30% социальных предпринимателей 
Подмосковья получили гранты

Почти 240 компаний Подмосковья получили 
льготные микрозаймы с начала года

Глава Химок встретился с представителями бизнес-
сообщества в преддверии Дня …

Заммэра Москвы Сергунина рассказала о мерах 
поддержки производителей детских товаров

ОМК поддержит грантами 23 социальных бизнес-
проекта в Нижегородской области
Предприниматели Приамурья получат 16 
миллионов рублей по программе грантов

"Два в одном": субсидии на покупку и лизинг 
оборудования объединят для бизнеса Подмосковья

Московская область обновила рекорд по числу 
социальных предпринимателей

к содержанию
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Примеры публикаций

Ссылка на публикацию. Ссылка на публикацию.

Социальное предпринимательство

к содержанию

https://ria.ru/20221025/kuzbass-1826601112.html
https://www.asi.org.ru/news/2023/08/31/soczialnye-predprinimateli-bryanskoi-oblasti-mogut-poluchit-granty-do-500-tys-rublei-na-razvitie-biznesa/


Запрос 5
Домашнее насилие, 
буллинг и травля

Ключевые показатели:

всего 6 628 упоминаний в период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г.

наибольшее количество сообщений было зафиксировано в июне 2023 г. – 723.

больше всего сообщений по данной теме в Москве – 3 040 за рассмотренный период.

публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.

тема одинаково интенсивно обсуждается на региональном и федеральном уровне: за год в
региональных СМИ было опубликовано 3 710 сообщения, в федеральных – 2 918 сообщений.

наиболее заметное событие – на шоу «Мужское/Женское» ребенок подал сигнал
о помощи.

Ключевые слова:
("домашн* насили*" | (травл* AND NOT 
травлени*) | "абьюз*" | ("неблагополуч* 
семь*" & насил*) | буллинг* | "насили* в 
школ*" | (истязан* & ребен*)|( насили* & 
ребен*)) /5 (помощ* | помог* | защит* |НКО* | 
"благотворительн* фонд*" | 
благотворительн* | "благотворительн* 
организац*" | "добровольческ* объединен*" | 
поддержк* | реабилитац*) 
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Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в июне 2023 г. – 723.
В этом месяце больше всего уникальных сообщений на тему: 

− «Программа Первого канала обратилась в СК из-за подавшей в эфире сигнал о помощи девочки» (ТАСС).
Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в январе 2023 г.:

− «Институт пробации, долговые дачи и домашнее насилие» (Радио Sputnik).
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Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Домашнее насилие, буллинг и травля» 
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

Домашнее насилие, буллинг и травля
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Домашнее насилие, буллинг и травля» по регионам в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 3 040
2 Санкт-Петербург 266
3 Свердловская область 173
4 Нижегородская область 132
5 Республика Башкортостан 116
6 Краснодарский край 99
7 Тульская область 98
8 Республика Татарстан 94
9 Волгоградская область 89

10 Ханты-Мансийский Автономный 
округ 85

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Домашнее насилие, буллинг и травля

к содержанию
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Домашнее насилие, буллинг и травля» по источникам

Основой информационной 
повестки в СМИ является 
интернет.
Даже с учетом возникшего 
на телевидении заметного 
информационного повода 
(сигнал о помощи на 
передаче), распространение 
сообщений по данной теме 
по телевидению не 
активизировалось.

Домашнее насилие, буллинг и травля
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Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные медиа Региональные медиа

№ Название
Количество 
сообщений

1 Psychologies 79
2 НЭН 57

3 Агентство социальной информации 45

4 Газета.Ru 42

5 Мел 40

6 Новости о детях 38
7 Следующий за вами 30

8 Nuby.ru 27

9 Platform.plus-one.ru 27

10 Учительская газета 27

№ Название
Количество 
сообщений

1 Вечерняя Москва 27
2 Психологическая газета 14

3 Собака.ru 14

4 Екатеринбург Он-лайн 12

5 Москва 24 12

6 Msk1.ru 11
7 Телеканал Санкт-Петербург 11

8 Ямал-Медиа 11

9 72.ru 10

10 Ura.ru (ura.news) 10

На региональном и федеральном уровне активно освещаются резонансные случаи домашнего насилия, насилия над
детьми и травли, также проводится информирование о реализации мер против травли.

На региональном уровне активно издание «Психологическая газета», по данной теме значительный пласт сообщений
составляют рекомендации по распознанию домашнего насилия и травле и борьбе с ними.

Домашнее насилие, буллинг и травля

к содержанию

https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=Psychologies%2B%28psychologies.ru%29&Count=79&MediaId=64246&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=%25d0%259d%25d0%25ad%25d0%259d%2B%28n-e-n.ru%29&Count=57&MediaId=103124&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=%25d0%2590%25d0%25b3%25d0%25b5%25d0%25bd%25d1%2582%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b2%25d0%25be%2B%25d1%2581%25d0%25be%25d1%2586%25d0%25b8%25d0%25b0%25d0%25bb%25d1%258c%25d0%25bd%25d0%25be%25d0%25b9%2B%25d0%25b8%25d0%25bd%25d1%2584%25d0%25be%25d1%2580%25d0%25bc%25d0%25b0%25d1%2586%25d0%25b8%25d0%25b8%2B%28asi.org.ru%29&Count=45&MediaId=10163&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=%25d0%2593%25d0%25b0%25d0%25b7%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25b0.Ru&Count=42&MediaId=2345&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=%25d0%259c%25d0%25b5%25d0%25bb%2B%28mel.fm%29&Count=40&MediaId=83623&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=%25d0%259d%25d0%25be%25d0%25b2%25d0%25be%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b8%2B%25d0%25be%2B%25d0%25b4%25d0%25b5%25d1%2582%25d1%258f%25d1%2585%2B%28nachild.com%29&Count=38&MediaId=246025&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=%25d0%25a1%25d0%25bb%25d0%25b5%25d0%25b4%25d1%2583%25d1%258e%25d1%2589%25d0%25b8%25d0%25b9%2B%25d0%25b7%25d0%25b0%2B%25d0%25b2%25d0%25b0%25d0%25bc%25d0%25b8%2B%28next4u.ru%29&Count=30&MediaId=241295&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=Nuby.ru%2B%28nuby.ru%29&Count=27&MediaId=241293&Checkable=True
http://platform.plus-one.ru/
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=Platform.plus-one.ru&Count=27&MediaId=246073&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676013&Title=%25d0%25a3%25d1%2587%25d0%25b8%25d1%2582%25d0%25b5%25d0%25bb%25d1%258c%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b0%25d1%258f%2B%25d0%25b3%25d0%25b0%25d0%25b7%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25b0%2B%28ug.ru%29&Count=27&MediaId=13666&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=%25d0%2592%25d0%25b5%25d1%2587%25d0%25b5%25d1%2580%25d0%25bd%25d1%258f%25d1%258f%2B%25d0%259c%25d0%25be%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b2%25d0%25b0%2B%28vm.ru%29&Count=27&MediaId=1563&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=%25d0%259f%25d1%2581%25d0%25b8%25d1%2585%25d0%25be%25d0%25bb%25d0%25be%25d0%25b3%25d0%25b8%25d1%2587%25d0%25b5%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b0%25d1%258f%2B%25d0%25b3%25d0%25b0%25d0%25b7%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25b0%2B%28psy.su%29&Count=14&MediaId=87659&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=%25d0%25a1%25d0%25be%25d0%25b1%25d0%25b0%25d0%25ba%25d0%25b0.ru%2B%28sobaka.ru%29&Count=14&MediaId=11017&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=%25d0%2595%25d0%25ba%25d0%25b0%25d1%2582%25d0%25b5%25d1%2580%25d0%25b8%25d0%25bd%25d0%25b1%25d1%2583%25d1%2580%25d0%25b3%2B%25d0%259e%25d0%25bd-%25d0%25bb%25d0%25b0%25d0%25b9%25d0%25bd%2B%28e1.ru%29&Count=12&MediaId=7281&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=%25d0%259c%25d0%25be%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b2%25d0%25b0%2B24%2B%28m24.ru%29&Count=12&MediaId=42751&Checkable=True
http://msk1.ru/
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=Msk1.ru&Count=11&MediaId=275239&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=%25d0%25a2%25d0%25b5%25d0%25bb%25d0%25b5%25d0%25ba%25d0%25b0%25d0%25bd%25d0%25b0%25d0%25bb%2B%25d0%25a1%25d0%25b0%25d0%25bd%25d0%25ba%25d1%2582-%25d0%259f%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25b5%25d1%2580%25d0%25b1%25d1%2583%25d1%2580%25d0%25b3%2B%28tvspb.ru%29&Count=11&MediaId=29641&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=%25d0%25af%25d0%25bc%25d0%25b0%25d0%25bb-%25d0%259c%25d0%25b5%25d0%25b4%25d0%25b8%25d0%25b0%2B%28yamal-media.ru%29&Count=11&MediaId=25147&Checkable=True
http://72.ru/
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=72.ru&Count=10&MediaId=11319&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676013&Title=Ura.ru%2B%28ura.news%29&Count=10&MediaId=8018&Checkable=True
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10 наиболее заметных событий

Домашнее насилие, буллинг и травля

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»

к содержанию



Примеры публикаций

140
Ссылка на публикацию. Ссылка на публикацию.

Домашнее насилие, буллинг и травля

к содержанию

https://ria.ru/20230630/muzhskoe-1881483940.html
https://www.asi.org.ru/news/2023/01/17/bf-doroga-k-domu-kompanii-severstal-priglashaet-shkolnikov-i-studentov-uchilishh-na-spektakl-o-bullinge/


Запрос 6
Расстройства 
аутистического спектра

Ключевые показатели:

тема освещается достаточно широко в СМИ, было обнаружено всего 3 099 упоминаний в
период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г.

наибольшее количество сообщений было зафиксировано в апреле 2023 г. – 413.

больше всего сообщений по данной теме в Москве – 1 118 за рассмотренный период.

публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.

тема одинаково слабо обсуждается на региональном и на федеральном уровне: за год в
региональных СМИ опубликовано 2 069 сообщений, в федеральных – 1 030 сообщений.

наиболее заметное событие – Жителям Ленинградской области с особенностями здоровья
бесплатно помогут в трудоустройстве в сфере IT.

Ключевые слова:
(!РАС | аутизм* | "расстройств*
аутистичес* спектр*") & (!НКО |
"благотворительн* фонд*" |
"благотворительн* организац*" )

141
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Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в апреле 2023 г. – 413.
В этом месяце больше всего уникальных сообщений на тему: 

− «585*ЗОЛОТОЙ тут рядом: ювелирная сеть приняла участие в благотворительном забеге» 
(lionsharecitynews.ru) 

Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в апреле 2023 г.:
− «Инклюзивная хореография и исторические балы: где в Москве обучают танцам» (Спорт в Москве).
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Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Расстройства аутистического спектра»
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

Расстройства аутистического спектра
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Расстройства аутистического спектра» по регионам 
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 1 118

2 Нижегородская область 175

3 Республика Башкортостан 155

4 Санкт-Петербург 145

5 Челябинская область 112

6 Краснодарский край 109

7 Липецкая область 64

8 Свердловская область 58

9 Республика Татарстан 49

10 Белгородская область 48

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Расстройства аутистического спектра

к содержанию
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Расстройства аутистического спектра» по источникам

Расстройства аутистического спектра

Основой информационной 
повестки в СМИ является 
интернет.
По телевидению и радио 
данная тема не освещается.
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Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные медиа Региональные медиа

№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 111
2 Forbes 22

3 Все включены 13

4 Комсомольская правда 13

5 Россия 24 12

6 Город зовет 10
7 Такие дела 9

8 ТАСС 8

9 Time Out 7

10 АртМосковия 7

№ Название
Количество 
сообщений

1 ЮГА.ру 21
2 Собака.ru 16

3 LipetskMedia.ru 11

4 Добро24 10

5 Нижегородская правда 10

6 РИА Время Н 10
7 Виртуальная Выкса 9

8 ГТРК Томск 9

9 Марийская правда 9

10 INFOННов 8

Абсолютным лидером по количеству публикаций по данной тематике является Агентство социальной 
информации, остальные федеральные медиа значительно менее активны. Значительную часть публикаций 
составляют запросы о помощи конкретным детям с РАС.
На региональном уровне повестка представлена, главным образом, в новостных изданиях и региональных 
информационных порталах.

Расстройства аутистического спектра

к содержанию
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10 наиболее заметных событий

Расстройства аутистического спектра

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»
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Жителям Ленинградской области с особенностями здоровья 
бесплатно помогут в трудоустройстве в сфере IT

Помочь Тимофею, ребенку с РАС

Игорь Комаров: Помощь Башкирии людям с расстройствами 
аутистического спектра достойна поддержки

Регионы начали уменьшать объемы помощи детям-
инвалидам

Нужна помощь ребенку с РАС

Форум-выставка "Ломая барьеры"

В России сегодня проживают около 200 тысяч детей с 
диагнозом "аутизм"

Всероссийская конференция "Ментальное здоровье -
интеграция подходов" проходит в Нижнем Новгороде 8 …

РАС в первый класс: как учат детей с аутизмом

к содержанию
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Примеры публикаций

Ссылка на публикацию. Ссылка на публикацию.

Расстройства аутистического спектра

к содержанию

https://www.asi.org.ru/report/2023/04/27/tyumenecz-s-autizmom-vystupit-na-lekczii-v-knizhnom-magazine-nikto-ne-spit/
https://www.kp.ru/daily/27534/4800101/


Запрос 7
Инклюзивные проекты 
НКО и бизнеса

Ключевые показатели:

всего 1 729 упоминаний в период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г.

наибольшее количество сообщений было зафиксировано в декабре 2022 г. – 250.

больше всего сообщений по данной теме в Москве – 584 за рассмотренный период.

публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.

тема обсуждается преимущественно на региональном уровне: за год в региональных СМИ
было опубликовано 1 203 сообщения, в федеральных – 526 сообщений.

наиболее заметное событие – Яндекс Go и Дептранс Москвы помогут маломобильным
пассажирам вызвать такси.

Ключевые слова:
(инклюзи* | маломобильн* | "ограничен* 
возможност*" | инвалидност* | ОВЗ | незряч*) 
& (пандус* | "доступн* сред*" | лифт* | 
подъемник* | поручн* | "тактильн* таблич*") & 
(!НКО | "благотворительн* фонд*" | 
"благотворительн* организац*" ) 
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к содержанию



143
164 172

234

250

93 91

140

89 88

145
110

0

50

100

150

200

250

300

авг.22 сен.22 окт.22 ноя.22 дек.22 янв.23 фев.23 мар.23 апр.23 май.23 июн.23 июл.23

Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в декабре 2022 г. – 250.
В этом месяце больше всего уникальных сообщений на тему: 

− «Вопросы внедрения новых технологий в реабилитацию граждан с ОВЗ обсудили в Дагестане» 
(РИА Дагестан).

Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в ноябре 2022 г.:
− «Русский музей и Благотворительный фонд Система презентовали просветительские онлайн-

курсы, которые сделают культуру и искусство доступными для всех» (АртМосковия).
149

Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Инклюзивные проекты НКО и бизнеса» 
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

Инклюзивные проекты НКО и бизнеса

к содержанию
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Инклюзивные проекты НКО и бизнеса» по регионам 
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 584
2 Республика Башкортостан 103
3 Нижегородская область 82
4 Санкт-Петербург 73
5 Свердловская область 50
6 Алтайский край 47
7 Республика Татарстан 45
8 Иркутская область 36
9 Ростовская область 36

10 Краснодарский край 31

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Инклюзивные проекты НКО и бизнеса

к содержанию
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Инклюзивные проекты НКО и бизнеса» по источникам

Основой информационной 
повестки в СМИ является 
интернет.

Инклюзивные проекты НКО и бизнеса

1233

261

196

28

10

1

0

Интернет

Газеты

Информагентства

ТВ

Журналы

Радио

Блоги

к содержанию



152

Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные медиа Региональные медиа

№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 64
2 News-w.org 10

3 АртМосковия 10

4 Forbes 9

5 Тинькофф-журнал 9

6 Учительская газета 8
7 Город зовет 7

8 Дом 150 7

9 Такие дела 7

10 Экоград 7

№ Название
Количество 
сообщений

1 Тверское информационное агентство 11
2 Агентство Особых Новостей 10

3 Dvnovosti.ru 7

4 ИА Хакасия 7

5 Нижегородская правда 7

6 Ваш город 6
7 Вечерняя Москва 6

8 Молот 6

9 Московские сезоны 6

10 Петербургский дневник 5

Среди специализированных источников наиболее активны «Агентство социальной информации» и «Агентство
Особых Новостей».

Инклюзивные проекты НКО и бизнеса

к содержанию

https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%2590%25d0%25b3%25d0%25b5%25d0%25bd%25d1%2582%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b2%25d0%25be%2B%25d1%2581%25d0%25be%25d1%2586%25d0%25b8%25d0%25b0%25d0%25bb%25d1%258c%25d0%25bd%25d0%25be%25d0%25b9%2B%25d0%25b8%25d0%25bd%25d1%2584%25d0%25be%25d1%2580%25d0%25bc%25d0%25b0%25d1%2586%25d0%25b8%25d0%25b8%2B%28asi.org.ru%29&Count=64&MediaId=10163&Checkable=True
http://news-w.org/
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=News-w.org&Count=10&MediaId=69690&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%2590%25d1%2580%25d1%2582%25d0%259c%25d0%25be%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25be%25d0%25b2%25d0%25b8%25d1%258f%2B%28artmoskovia.ru%29&Count=10&MediaId=85102&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=Forbes%2B%28forbes.ru%29&Count=9&MediaId=12446&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%25a2%25d0%25b8%25d0%25bd%25d1%258c%25d0%25ba%25d0%25be%25d1%2584%25d1%2584-%25d0%25b6%25d1%2583%25d1%2580%25d0%25bd%25d0%25b0%25d0%25bb%2B%28journal.tinkoff.ru%29&Count=9&MediaId=104913&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%25a3%25d1%2587%25d0%25b8%25d1%2582%25d0%25b5%25d0%25bb%25d1%258c%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b0%25d1%258f%2B%25d0%25b3%25d0%25b0%25d0%25b7%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25b0%2B%28ug.ru%29&Count=8&MediaId=13666&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%2593%25d0%25be%25d1%2580%25d0%25be%25d0%25b4%2B%25d0%25b7%25d0%25be%25d0%25b2%25d0%25b5%25d1%2582%2B%28gorodzovet.ru%29&Count=7&MediaId=233971&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%2594%25d0%25be%25d0%25bc%2B150%2B%28dom150.ru%29&Count=7&MediaId=284481&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%25a2%25d0%25b0%25d0%25ba%25d0%25b8%25d0%25b5%2B%25d0%25b4%25d0%25b5%25d0%25bb%25d0%25b0%2B%28takiedela.ru%29&Count=7&MediaId=86335&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4676211&Title=%25d0%25ad%25d0%25ba%25d0%25be%25d0%25b3%25d1%2580%25d0%25b0%25d0%25b4%2B%28ekogradmoscow.ru%29&Count=7&MediaId=70000&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%25a2%25d0%25b2%25d0%25b5%25d1%2580%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25be%25d0%25b5%2B%25d0%25b8%25d0%25bd%25d1%2584%25d0%25be%25d1%2580%25d0%25bc%25d0%25b0%25d1%2586%25d0%25b8%25d0%25be%25d0%25bd%25d0%25bd%25d0%25be%25d0%25b5%2B%25d0%25b0%25d0%25b3%25d0%25b5%25d0%25bd%25d1%2582%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b2%25d0%25be%2B%28tvernews.ru%29&Count=11&MediaId=7733&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%2590%25d0%25b3%25d0%25b5%25d0%25bd%25d1%2582%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b2%25d0%25be%2B%25d0%259e%25d1%2581%25d0%25be%25d0%25b1%25d1%258b%25d1%2585%2B%25d0%259d%25d0%25be%25d0%25b2%25d0%25be%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b5%25d0%25b9%2B%28on24.media%29&Count=10&MediaId=260826&Checkable=True
http://dvnovosti.ru/
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=Dvnovosti.ru&Count=7&MediaId=61839&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%2598%25d0%2590%2B%25d0%25a5%25d0%25b0%25d0%25ba%25d0%25b0%25d1%2581%25d0%25b8%25d1%258f%2B%2819rusinfo.ru%29&Count=7&MediaId=8769&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%259d%25d0%25b8%25d0%25b6%25d0%25b5%25d0%25b3%25d0%25be%25d1%2580%25d0%25be%25d0%25b4%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b0%25d1%258f%2B%25d0%25bf%25d1%2580%25d0%25b0%25d0%25b2%25d0%25b4%25d0%25b0%2B%28pravda-nn.ru%29&Count=7&MediaId=40919&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%2592%25d0%25b0%25d1%2588%2B%25d0%25b3%25d0%25be%25d1%2580%25d0%25be%25d0%25b4%2B%28vashgorod.ru%29&Count=6&MediaId=41471&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%2592%25d0%25b5%25d1%2587%25d0%25b5%25d1%2580%25d0%25bd%25d1%258f%25d1%258f%2B%25d0%259c%25d0%25be%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b2%25d0%25b0%2B%28vm.ru%29&Count=6&MediaId=1563&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%259c%25d0%25be%25d0%25bb%25d0%25be%25d1%2582&Count=6&MediaId=1743&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%259c%25d0%25be%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25be%25d0%25b2%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b8%25d0%25b5%2B%25d1%2581%25d0%25b5%25d0%25b7%25d0%25be%25d0%25bd%25d1%258b%2B%28moscowseasons.com%29&Count=6&MediaId=244432&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4676211&Title=%25d0%259f%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25b5%25d1%2580%25d0%25b1%25d1%2583%25d1%2580%25d0%25b3%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b8%25d0%25b9%2B%25d0%25b4%25d0%25bd%25d0%25b5%25d0%25b2%25d0%25bd%25d0%25b8%25d0%25ba%2B%28spbdnevnik.ru%29&Count=5&MediaId=9775&Checkable=True
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10 наиболее заметных событий

Инклюзивные проекты НКО и бизнеса

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»

к содержанию



Примеры публикаций

154
Ссылка на публикацию. Ссылка на публикацию.

Инклюзивные проекты НКО и бизнеса

к содержанию

https://trends.rbc.ru/trends/social/6399addd9a79475f6a535ba9
https://www.asi.org.ru/news/2023/08/28/medsi-zapuskaet-novyj-sezon-besplatnoj-shkoly-dlya-paczientov-s-onkologicheskimi-zabolevaniyami/


Запрос 8
Психоневрологические 
интернаты

Ключевые показатели:

всего 803 упоминания в период с 01.08.2022 по 01.08.2023 г.

наибольшее количество сообщений было зафиксировано в июле 2023 г. – 239.

больше всего сообщений по данной теме в Москве – 331 за рассмотренный период.

публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.

тема обсуждается преимущественно на региональном уровне: за год в региональных СМИ
опубликовано 485 сообщений, в федеральных – 318 сообщений.

наиболее заметное событие – принятие Госдумой поправок в закон о ПНИ и недовольство
общественности в связи с возможными последствиями

Ключевые слова:
((!ПНИ | "Психоневрологич* интернат*" | 
"закон о психиатрической помощи") & 
(пациент*)& (!НКО | "благотворительн* 
фонд*" | благотворительн* | 
"благотворительн* организац*" | 
"добровольческ* объединен*" | "сотрудн* 
НКО" | защит*))

155

к содержанию
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Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «ПНИ» в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

Психоневрологические интернаты

Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в июле 2023 г. – 239.
В этом месяце больше всего уникальных сообщений на тему: 

− «Пациент психбольницы откровенно рассказал об издевательствах со стороны санитаров, история 
о том, как младший медицинский состав в психиатрическом диспансере издевается над 
больными» (Екатеринбург Он-лайн (e1.ru).

Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в июле 2023 г.:
− «Сколько смелости нужно, чтобы так выступить перед людьми, которые у нас в стране могут почти 

все? Бабиков вступился за Федермессер» (Sports.ru).
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «ПНИ» по регионам в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

Психоневрологические интернаты

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 331
2 Нижегородская область 76
3 Санкт-Петербург 64
4 Республика Башкортостан 22
5 Тверская область 19
6 Красноярский край 18
7 Рязанская область 18
8 Ленинградская область 13
9 Алтайский край 12
10 Свердловская область 12

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

к содержанию



Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «ПНИ» по источникам

Психоневрологические интернаты

Основой информационной 
повестки в СМИ является 
интернет.

В связи с появлением заметного 
информационного повода 
(поправки в законе о ПНИ) к 
освещению темы подключились 
газеты и телевидение.
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Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 10 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Психоневрологические интернаты

Федеральные медиа Региональные медиа

№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 13
2 Vademecum 12

3 Recipe.ru 10

4 РИА Новости # Все новости 8

5 Парламентская газета 7

6 РИА Новости # Главное 7
7 РИА Новости # Политика 7

8 Коммерсантъ. Новости Online 6

9 СТОЛ 5

10 Такие дела 5

№ Название
Количество 
сообщений

1 Materlife 5
2 Здоровая Чувашия 5

3 Петербургский дневник 5

4 Православная газета 5

5 Аргументы и Факты 4

6 Комсомольская правда 4
7 Магаданская правда 4

8 Фонтанка 4

9 59.ru 3

10 Vomske.ru/blogs 3

Федеральные медиа более активны, поскольку публикуют больше сообщений, но тему, в основном, освещают 
региональные медиа за счет единичных публикаций во множестве разных изданий.

Помимо СМИ и новостных порталов часто встречаются публикации тверской епархии с освещением 
благотворительной деятельности, направленной на поддержку ПНИ.

к содержанию

https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4669289&Title=%25d0%2590%25d0%25b3%25d0%25b5%25d0%25bd%25d1%2582%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b2%25d0%25be%2B%25d1%2581%25d0%25be%25d1%2586%25d0%25b8%25d0%25b0%25d0%25bb%25d1%258c%25d0%25bd%25d0%25be%25d0%25b9%2B%25d0%25b8%25d0%25bd%25d1%2584%25d0%25be%25d1%2580%25d0%25bc%25d0%25b0%25d1%2586%25d0%25b8%25d0%25b8%2B%28asi.org.ru%29&Count=13&MediaId=10163&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4669289&Title=Vademecum%2B%28vademec.ru%29&Count=12&MediaId=59378&Checkable=True
http://recipe.ru/
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https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4669289&Title=%25d0%259f%25d0%25b0%25d1%2580%25d0%25bb%25d0%25b0%25d0%25bc%25d0%25b5%25d0%25bd%25d1%2582%25d1%2581%25d0%25ba%25d0%25b0%25d1%258f%2B%25d0%25b3%25d0%25b0%25d0%25b7%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25b0%2B%28pnp.ru%29&Count=7&MediaId=9807&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4669289&Title=%25d0%25a0%25d0%2598%25d0%2590%2B%25d0%259d%25d0%25be%25d0%25b2%25d0%25be%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b8%2B%2523%2B%25d0%2593%25d0%25bb%25d0%25b0%25d0%25b2%25d0%25bd%25d0%25be%25d0%25b5&Count=7&MediaId=254334&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4669289&Title=%25d0%25a0%25d0%2598%25d0%2590%2B%25d0%259d%25d0%25be%25d0%25b2%25d0%25be%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b8%2B%2523%2B%25d0%259f%25d0%25be%25d0%25bb%25d0%25b8%25d1%2582%25d0%25b8%25d0%25ba%25d0%25b0&Count=7&MediaId=254177&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4669289&Title=%25d0%259a%25d0%25be%25d0%25bc%25d0%25bc%25d0%25b5%25d1%2580%25d1%2581%25d0%25b0%25d0%25bd%25d1%2582%25d1%258a.%2B%25d0%259d%25d0%25be%25d0%25b2%25d0%25be%25d1%2581%25d1%2582%25d0%25b8%2BOnline&Count=6&MediaId=12046&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=1&ReportId=4669289&Title=%25d0%25a1%25d0%25a2%25d0%259e%25d0%259b%2B%28s-t-o-l.com%29&Count=5&MediaId=236371&Checkable=True
https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4669289&Title=Materlife%2B%28materlife.ru%29&Count=5&MediaId=261061&Checkable=True
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https://pr.mlg.ru/Report.mlg/ArticleList?LevelId=2&ReportId=4669289&Title=Vomske.ru%252fblogs&Count=3&MediaId=97794&Checkable=True
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10 наиболее заметных событий

Психоневрологические интернаты

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»

к содержанию
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Примеры публикаций

Ссылка на публикацию.

Психоневрологические интернаты

Ссылка на публикацию.

к содержанию

https://www.vedomosti.ru/society/articles/2023/07/21/986288-gosduma-prinyala-popravki-v-zakon-o-psihiatricheskoi-pomoschi
https://www.asi.org.ru/2023/04/21/peterburgskie-perspektivy-vystupili-s-oficzialnym-obrashheniem-posle-skandala-v-pni-10/


Запрос 9
Профессиональная 
самореализация в НКО

Ключевые показатели:

тема мало представлена в СМИ, было обнаружено всего 145 упоминаний в период с 01.08.2022
по 01.08.2023 г.

наибольшее количество сообщений было зафиксировано в июне 2023 г. – 21.

больше всего сообщений по данной теме в Москве – 76 за рассмотренный период.

публикационная активность сконцентрирована в интернет-изданиях.

тема одинаково слабо обсуждается на региональном и на федеральном уровне: за год в
региональных СМИ опубликовано 77 сообщений, в федеральных – 68 сообщений.

наиболее заметное событие – В Москве пройдет благотворительная ярмарка «Город
неравнодушных».

Ключевые слова:
(рассказывает | "делится опытом" | говорит |
отмечает | дискуссия | обсудили) & ("начал*
работ*" | (профессионал* AND NOT
!"Профессионалитет") | карьера | "личн* опыт*"
| "Зарплата в НКО" | "Вакансии в НКО" | "работа
в НКО") /3 (НКО* | "благотворительн* фонд*" |
благотворительн* | "благотворительн*
организац*" | "некоммерческ* сектор*" | (!ТОС
AND NOT Солнцепек) | ("помогат* людям")) |
"!Серия НКО-профи" | !"НКО_профи")
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к содержанию



Наибольшее количество сообщений было зафиксировано в июне 2023 г. – 21..
В этом месяце больше всего уникальных сообщений на тему: 

− «Призвание - учить!: подать заявку намного проще, чем кажется» (Слобода (myslo.ru) 
Наиболее тиражируемое сообщение было впервые опубликовано в марте 2023 г.:

− На Дальнем Востоке создается сообщество ресурсных центров поддержки НКО (Ulus.media).

163

Годовая динамика количества публикаций

Рисунок: динамика количества публикаций в СМИ по теме «Профессиональная самореализация в НКО»
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

Профессиональная самореализация в НКО
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Карта распространения упоминаний темы 
по регионам

Рисунок: распределение упоминаний темы «Профессиональная самореализация в НКО» по регионам 
в период с 01.08.2022 по 31.07.2023 г. по данным «Медиалогии»

№ Регион
Количество 
сообщений

1 Москва 76

2 Республика Саха (Якутия) 9

3 Курская область 6

4 Ивановская область 5

5 Красноярский край 4

6 Кемеровская область 3

7 Нижегородская область 3

8 Пермский край 3

9 Республика Башкортостан 3

10 Челябинская область 3

Регионы с наибольшим количеством 
упоминаний темы

Профессиональная самореализация в НКО
к содержанию
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Источники публикационной активности по теме

Рисунок: распределение количества сообщений по теме «Профессиональная самореализация в НКО» по источникам

Профессиональная самореализация в НКО

Основой информационной 
повестки в СМИ является 
интернет.
По телевидению и радио 
данная тема не освещается.
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Медиа, которые писали о данной теме

Таблицы: 6 медиа федерального и регионального уровня с наибольшим количеством сообщений по теме по данным «Медиалогии»

Федеральные и региональные медиа

№ Название
Количество 
сообщений

1 Агентство социальной информации 29
2 Афиша 3

3 Теплица социальных технологий* 3

4 Mel.fm/blogs 2

5 ИА Башинформ 2

6 Олекма 2

Абсолютным лидером по количеству публикаций по данной тематике является Агентство социальной 
информации с историями об опыте и мотивации сотрудников НКО. 

В данной теме из-за маленького числа публикаций федеральные СМИ и региональные медиа объединены в 
один список. В топ включены только те СМИ, которые писали по теме больше одного раза. 

Профессиональная самореализация в НКО
к содержанию

*Минюстом России проект «Теплица социальных технологий» включен в реестр граждан и организаций, выполняющих функции иностранного агента
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10 наиболее заметных событий

Профессиональная самореализация в НКО

Рисунок: упоминаемые события в порядке убывания заметности события по данным «Медиалогии»
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В Москве пройдет благотворительная ярмарка "Город 
неравнодушных"

8 к 1: сколько денег подопечным фондов приносят инвестиции в 
развитие НКО

ВЦИОМ нарисовал портрет типичного руководителя НКО

Уфимка Наталья Белова: Живу по велению сердца

"Скиньте мяч": как организовать социально значимый проект в 
Башкирии

Нижегородским студентам расскажут возможностях 
профессионального роста в НКО

Обсуждение налоговых вычетов для предприятий, помогающих 
техникумам и школам

Социальные проекты-победители грантового конкурса в 
Забайкалье

Владимир Путин поддержал Сахалин - Центр внимания 28 февраля

Рудик Манукян: мы про людей дела

к содержанию



168

Примеры публикаций

Ссылка на публикацию.
Ссылка на публикацию.

Профессиональная самореализация в НКО
к содержанию

https://www.vedomosti.ru/society/articles/2022/09/20/941748-portret-tipichnogo-rukovoditelya
https://www.bashinform.ru/news/yarzam/2022-10-14/ufimka-natalya-belova-zhivu-po-veleniyu-serdtsa-2984871
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Анастасия Сапонова, 
менеджер проекта

saponova@zircon.ru

+7 (495) 621-3415, +7 (495) 628-5167

info@zircon.ru

post@zircon.ru

109028, Россия, Москва, ул. Солянка, д.3, стр.1

http://zircon.group/ 
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к содержанию
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